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Kommunikation tiber Videoblogs'
Petra Bacuvcikova

Abstract

Der Beitrag widmet sich der Textsorte Videoblog und der Art und Weise,
wie YouTuber in ihren Videoblogs und Texten dhnlicher Form mit ihren
Rezipienten kommunizieren. Nach einer kurzen Vorstellung der Text-
sorte Videoblog wird bei der Analyse von der Makrostruktur der Beitrage
ausgegangen, wobei die typischen Eigenschaften der sprachlichen Ele-
mente in den einzelnen Phasen der Beitrage betrachtet werden. Dazu

wird ein Korpus von Videoblogs in der deutschen und in der tschechi-
schen Sprache verwendet.

Schliisselwoérter
YouTuber, Vlog, Videoblog, Textanalyse, Makrostruktur

1. Einfiihrung

Videoblogs stellen eine der neueren Formen der Computer-vermit-
telten Kommunikation dar und erfreuten sich in den letzten Jahren
einer immer gréReren Beliebtheit sowohl auf der Seite der YouTuber?
wie auch auf der Seite ihrer Rezipienten. Heutzutage haben sich
Videoblogs bereits als spezifische Textsorte etabliert. Sie stellen einen
relativ freien und groRen Experimentierraum fiir junge Leute dar, der
die Grenzen des Videoportals YouTube bei weitem (berschreitet,
wobei dieser Experimentierraum trotzdem in gewisser Hinsicht (z. B.
modische Themenwahl etc.) eingeschrankt ist. In dem vorliegenden
Beitrag werden in deutscher und in tschechischer Sprache gesendete

' Dieser Beitrag wurde durch das Projekt IGA_FF_2018_034 und durch das Projekt IGA_
FF_2019_030 (MSMT/Palacky Universitét Olomouc) geférdert.

* Die Bezeichnungen YouTuber und weiterhin auch Rezipient, Benutzer, Vlogger oder
Abonnent u. a. werden in diesem Text aus sprach6konomischen Griinden im allgemeinen
Sinne generisch sowohl fiir maskuline wie auch fiir feminine Benutzer verwendet. Da dieser
Text mit einem Korpus von Videoblogs von weiblichen YouTubern arbeitet, kdnnen in kon-
kreten Fallen movierte Formen benutzt werden.

YouTube ist ein Internetportal fiir Videos, ein YouTuber oder eine YouTuberin ist eine
Person, die auf YouTube im folgenden Sinne aktiv ist:,,A person who uploads, produces,
or appears in videos on the video-sharing website YouTube.” Oxford Dictionary English.
https:// https://www.lexico.com/en/definition/youtuber [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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Videoblogs in Bezug auf ihre Struktur und auf die benutzten sprach-
lichen Elemente verglichen. Konkret werden im Fokus einige Beitrdge
eines deutschen YouTuberinnen-Paars stehen, die Videos auf dem
gemeinsamen Kanal AnKat3? auf YouTube ver&ffentlichen, sowie auch der
Kanal Mdma v Némecku, auf dem sich von einer tschechischen Frau und
ihrer kleinen Tochter gedrehte Videos finden. Die betreffenden Kandle
wurden im Rahmen der kaum (ibersehbaren Auswahl an verschiedens-
ten Kandlen von YouTubern willkiirlich ausgewahlt; dennoch lassen sie
sich aufgrund einer Reihe von Gemeinsamkeiten gut vergleichen:

¢ In beiden Fallen handelt es sich um YouTuberinnen, also weib-
liche Mitglieder der YouTuber-Comunity,

e beide Kandle sind bei den Abonnenten in den betreffenden Lan-
dern relativ beliebt, AnKat ist sogar sehr beliebt (zu den Zahlen
von Abonnenten siehe unten),

e inbeiden Fallen treten in den gedrehten Videos auch die Kinder
der YouTuberinnen auf,

* beide Kandle bieten unter anderem Beitrdge aus dem Alltag
der YouTuberinnen und bleiben dabei im Gegensatz zu vielen
anderen relativ authentisch.

Zur tieferen Analyse einiger Merkmale auf der Mikroebene wird dari-
ber hinaus ein Video einer anderen tschechischen Videobloggerin, Hell
Navratilovd, benutzt.

Obwohl Videoblogs als monologische Textsorte betrachtet werden
kénnen, finden sich darin verschiedene kommunikative Mittel, die fiir
dialogische Texte typisch sind, wie Sprechersignale sowie initiative
Sprechakte, die die Aufmerksamkeit der Rezipienten wecken und
Kontakt mit ihnen etablieren sollen. Dariiber hinaus unterscheiden
sich viele Videoblogs von gangigen gesprochenen monologischen
Texten durch ihre (immer &fter zur Schau gestellte) Spontaneitdt,
Gestik, Mimik, Spuren von Nervositdt oder Zégern, durch das Rezi-
pientendesign und den allgemein diskursiven Charakter der Beitrage.
AuRerdem treten manche YouTuber in Paaren auf. Obwohl sich die
Gattung Videoblog auch gegenwartig immer noch weiterentwickelt,

> AnKat, Homepage. https://www.youtube.com/user/AnKatuncut1/featured [Zugriff am:
18.10. 2019].
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erscheint die Gesprdchsanalyse aus den oben genannten Griinden
als methodischer Ansatz zur Untersuchung von Videoblogs geeignet.
Diesen Ansatz benutzte unter anderen auch Frobenius fiir seine
Analyse von Videoblogs.* Auch Burgess und Green sehen den kon-
versationellen Charakter als zentrale Eigenschaft von Vloggen.> In
der folgenden Analyse wird also die Gesprachsanalyse im Sinne der
Konversationsanalyse® verwendet und um linguistische Kategorien er-
weitert. Diese Methode st6t wegen dem Wesen der Videoblogs auf
ihre Grenzen: Sie verfiigen nicht tiber solche dialogischen Aspekte wie
Sprecherwechsel oder Paarsequenzen, man kann hier aber Sequen-
zen im allgemeinen Sinne unterscheiden. Sie zeichnen sich auferdem
durch Merkmale der gesprochenen Sprache und gesprochener Texte
der N&ahe’ aus. Dabei handelt es sich um medial gesprochene Texte,
die fiir die Analyse verschriftet werden miissen. Die zur Analyse ge-
wdhlten Sequenzen werden mittels des Transkriptionssystems GAT2®
(Basistranskript) verschriftet.

2. YouTube als populédres soziales Medium

Auf dem Videoportal YouTube?, einem offenen Netz, kann jeder
verschiedenste Videos hochladen, und diese kénnen natirlich auch
angesehen werden. YouTube wurde im Jahre 2005 mit dem Ziel ge-
griindet, gefilmtes Videomaterial einfach und schnell mit anderen
Menschen zu teilen. In diesen 13 Jahren hat es sich zu einer sehr gro-
Ben Datenbank entwickelt, in der Videoaufnahmen verschiedenster
Art zuganglich sind. Dabei handelt es sich vor allem um Musik, aber
auch Trailer zu Filmen, Unternehmens-, und Schulprasentationen,
Videos zu Bildungsthemen und in den letzten Jahren sind auch Video-
blogs zum festen Bestandteil des Angebots geworden. YouTube ist
nicht nur deswegen beliebt und erfolgreich, weil jeder eigene Videos
auf einfache Art und Weise und kostenfrei hochladen und sich auch
die von anderen ansehen kann, sondern ferner aus dem Grund, weil
es Uber mehrere Networking-Funktionen verfiigt. Hierzu gehoren

4 Vgl. Frobenius, 2011, 2014.

5> Burges und Green, 2009; vgl. auch Lange, 2007a und 2007b.

¢ Vgl. Sacks, Schegloff, Jefferson, 1974; Bergmann, 2001.

7 vgl. Koch-Osterreicher, 1985; Diirscheid, 2016.

8 Selting et al., 2006.

9 YouTube. https://www.youtube.com/?hl=de [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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die Kommunikation im virtuellen Raum mit Kommentaren zu den
Videos, aber auch Videoempfehlungen, das ,,(Dis-)Liken‘ von Videos
oder das Teilen von Beitrdgen auf anderen sozialen Netzwerken wie
Facebook™, Instagram", Twitter” usw.” Insbesondere Instagram ist
heutzutage fiir europdische YouTuber das primdre soziale Netzwerk,
wo mit so genannten Instastories™ oder einzelnen Beitrdgen fiir die
Videobeitrage auf YouTube geworben wird.

3. Videoblogs

Videoblog wird im Oxford Dictionary folgendermaRen erklart: ,,A per-
sonal website or social media account where a person regularly posts
short videos.“™s Moor et al. beschreiben die Aktivitdt viogging als ,,the
video version of text-based weblogs.*® Das heif3t, es handelt sich
um eine Serie von im Internet veréffentlichten Videoaufnahmen, die
eine Art eines 6ffentlichen (online), aber doch in bestimmter Hinsicht
authentischen privaten Tagebuches darstellt, das von meist anfangs
unbekannten und nicht prominenten jungen Leuten erstellt wird.
Dazu sollte ein wichtiger Aspekt genannt werden, und zwar, dass die
betreffenden Autoren und Autorinnen von Videoblogs die Kamera
nicht auf ihre Umgebung richten, sondern auf sich selbst und somit
direkt in die Kamera sprechen. Auller der Bezeichnung Videoblog wird
auch der Begriff Vlog benutzt. Eugster” versteht den gesprochenen
Vlog (kurz fir Video-blog) als Parallele zum geschriebenen Blog (kurz
fir Web-log), also eine Website, auf der regelmaRig neue Eintrage er-
scheinen. Auch andere Autoren verwenden die Ausdriicke Vlog und
Videoblog synonym'™ und widmen sich den Formen und der Abgren-
zung dieser relativ neuen Textsorte. Eine detaillierte Beschreibung

* Facebook. https://www.facebook.com [Zugriff am: 18. 10. 2019].

" Instagram. https://www.instagram.com [Zugriff am: 18. 10. 2019].

> Twitter. https://www.twitter.com [Zugriff am: 18. 10. 2019].

3 Vgl. Burgess, Green, 2009.

' Instastory ist eine Instagram Story. Es handelt sich um eine kurze Geschichte, die auf
dem sozialen Netzwerk Instagram verd&ffentlicht wird. ,,Diese Geschichte wird dem User
anhand einer Slideshow oder einer Art Tagebuch mit Momentaufnahmen in Form von
Fotos oder Videos ndhergebracht.“ (Grau, 2018, S. 2; vgl. auch Kobilke, 2017, S. 30].

5 Oxford Dictionary English, Vlog. https://www.lexico.com/en/definition/vlog [Zugriff am:
18.10. 2019].

® Moor et al., 2010, S. 1563.

7 Eugster, 2016, S. 157.

® Vgl. z. B. Burgess, Green, 2009; Schmidt, 2006; Frobenius, 2011; Medlikova, 2015.
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dieser Textsorte bietet z. B. Frobenius®. Zurzeit scheint sich jedoch
die zuvor allgemeine Bezeichnung Vlog auf einen speziellen Typ eines
auf das Reisen gerichteten Videoblog einzuschrdnken: Wenn man
auf der YouTube-Startseite den Begriff Vlog suchen ldsst, erscheinen
unter den ersten fiinf Treffern Reiseberichte.* Die Videobloggerinnen
AnKat bezeichnen ihren Kanal zwar als Vlog, dieser Kanal besteht
jedoch seit bereits sechs Jahren.* Auflerdem &uflert sich die Video-
bloggerin Hell Navratilova in einem ihres Videos in dem Sinne dazu,
dass sie zwar ein Video liber das Essen als Vlog bezeichnet, obwohl
das kein wirklicher Vlog ist.” Dies alleine zeigt zwar noch keine allge-
meine Tendenz, trotzdem wird in diesem Text als allgemeiner Begriff
fiir einen von einem YouTuber veré&ffentlichten Videobeitrag nicht der
Begriff Vlog, der zu der Zeit der Veréffentlichung dieses Textes schon
etwas anderes bedeuten kdnnte, sondern Videoblog benutzt.

3.1. Typen der Videoblogs

Aufgrund der dynamischen Entwicklung dieser Textsorte sind mehrere
Typen von Videoblogs entstanden, wobei sich einzelne Videoblogger
einem oder mehreren Typen und Themen auf einem oder auf meh-
reren privaten Kandlen widmen. Bei den YouTuberinnen handelte es
sich vor einigen Jahren zum Beispiel um die sogenannten Hauls (eng-
lisch fiir ,Beute), wobei die betreffende YouTuberin zeigte, welche
Produkte (meist Kosmetik und Kleidung) sie wo gekauft hatte. Zu den
beliebtesten Themen der Beitrage gehdren zurzeit sowohl bei den
weiblichen wie auch bei den mannlichen YouTubern die sogenannten
Vlogs, also Reiseberichte aus verschiedenen, oft von YouTubern und
ihren Abonnenten als exotisch betrachteten Landern. Weitere belieb-
te Typen von Videobeitragen sind verschiedenste Routinen, etwa der
Ablauf eines Tages oder einer bestimmten Tageszeit. Es sind vor allem
sogenannte Morgen- oder Abendroutinen zu finden, die meistens
noch mit einer aktuellen Jahreszeit (oftmals Sommer und Winter)
oder anderen Perioden (Schulzeit, Ferien, Urlaub, Schwangerschaft)

9 Frobenius, 2011, S. 815 f.

° YouTube, suche Vlog. https://www.youtube.com/results?search_query=Vlog+ [Zugriff am:
18.10. 2019].

» AnKat, Homepage. https://www.youtube.com/user/AnKatuncuti/featured [Zugriff am:
18.10. 2019].

2 Hell Navrétilova, Co jsem dnes jedla, Zeit um 15:50. https://www.youtube.com/watch?v=
VHOVVJXGL_M [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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thematisch verbunden werden. So entstehen verschiedene Kombi-
nationen, zu denen am typischsten Winterabend- oder Sommermor-
genroutinen gehoéren. Wegen dieser Themensetzung kann dieselbe
Routine mit kleinen Abweichungen wiederholt behandelt werden.
An die Beitrdge dieser Art kniipfen unter Videobloggerinnen weitere
sehr verbreitete Themen mit groRem Potenzial an, wie z. B. Kochen
mit Food Diaries, Mode und vor allem Kosmetik und damit verbundene
Make up Tutorials mit Anweisungen, Tipps und Tricks zum Schminken.
Hierzu entstehen mittlerweile auch Parodien®. In der letzten Zeit ist
auch das sog. Unboxing populdr geworden, das als neuere Variante
eines Hauls angesehen werden konnte. Beim Unboxing geht es um
neue Produkte, die der jeweilige YouTuber vor der Kamera aus der
Verpackung holt und vorstellt. Weitere Themen, die vor allem bei
mannlichen YouTubern und ihren Abonnenten beliebt sind, sind
Sketches (geschnittene Kurzsequenzen zu einer bestimmten Situa-
tion, zum Beispiel Typen von Menschen am Strand u. a.), Pranks
(Streiche, Scherze), Challenges (Herausforderungen oder Aufgaben,
die man erfllt), Songs (Lieder), verschiedenste Auto- oder Motorrad-
umbauten und insbesondere Let‘s Play: Das Spielen von Computer-
spielen wird auch oft in Echtzeit auf einem neueren Internetportal,
Twitch*4, gestreamt. Dazu gehoren auch Spieltutorials, also Anleitun-
gen, Tipps und Tricks fiir das Spielen o. A.>

4. AnKat

Mit ,,Guten Morgen Leute‘ begriift AnKat (Abkirzung flr Anna und
Katharina)* ihre Abonnenten etwa dreimal pro Woche. Es handelt sich
um einen persénlichen YouTube-Kanal, der inzwischen {ber 522 000
Abonnenten verzeichnet. Das Potential von YouTube wurde auch von
den Schwestern Anna Maria und Katharina Damm erkannt; im Jahr 2013
begannen sie, eigene, durchschnittlich 15-minditige Videoblog-Beitrage
zu drehen. Uber diese bieten sie ihrem Publikum einen ,,authentischen*
Einblick in ihr Alltagsleben. Die bisher 1.228 veréffentlichten Videoblogs
bieten eine breite Auswahl an unterschiedlichsten Themen.

3 Sejroska, Mejkap tutoridl. https://www.youtube.com/watch?v=-zrkmz355Zg [Zugriff am:
18.10. 2019].

4 Twitch. https://www.twitch.tv [Zugriff am: 18. 10. 2019].

* Youtube. https://www.youtube.com [Zugriff am: 18. 10. 2019].

6 AnKat, Homepage. https://www.youtube.com/user/AnKatuncut1 [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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In diesem persdnlichen audiovisuellen Tagebuch stofen wir auf alles
— gliickliche Lebensereignisse, Reiseerlebnisse, Familienprobleme,
das Thema Schwangerschaft oder einfach den Alltag. Daher sind die
Inhalte nicht grundsatzlich nur einem Gebiet, wie etwa Mode, Kosme-
tik oder Erndhrung zuzuordnen. Trotzdem stellen die Themen eine
aufeinander aufbauende Kette her, da es mehrmals vorkommt, dass
Anna eine Angelegenheit anspricht und an diese in weiteren Video-
blogs ankniipft, wie z. B. ihre Schwangerschaft (Wir sind schwanger
- Umstandsbademode - Babybett aufbauen — Babyshower — Der Tag
der Geburt).

Anna (bzw. Kat) kommuniziert mit ihren Rezipienten tiber eine Kamera,
die sie in der Hand hdlt und mit der sie sich bewegt, als ware jeder
von den potenziellen Zuschauern ein guter Freund von nebenan, mit
dem sie gerade face-to-face interagiert, und ,,ihm alles anvertraut®,
was sie gerade bedriickt oder gliicklich macht. So wird der Anschein
eines authentischen Videotagebuches unterstiitzt. Des Weiteren
prasentierten sie oft ihre persénliche Meinung, welche zu einem in-
direkten Dialog fiihren kann. Falls ndmlich einer der Rezipienten einer
anderen Meinung wadre, kdnnte er sich Gber die Kommentarfunktion
zum Thema duBern. Eine besondere Gruppe von Videos auf diesem
Kanal stellen Vlogs aus verschiedenen Orten dar, ansonsten werden
die Beitrdge nur nach dem Erscheinungsdatum gruppiert.

5. Mama v Némecku

Mit ,,Ahoj“ oder ,,Ahoj, moji mili“ (,Hallo, meine Lieben‘) begriit
Mdma v Némecku (,Mama in Deutschland®)* ihre Abonnenten. Wie
bei AnKat handelt es sich auch um einen persénlichen YouTube-Kanal,
der in tschechischer Sprache von einer Frau mit mittlerweile drei
Kindern bespielt wird und lGber 70.000 Abonnenten verzeichnet.
Mdma v Némecku begann ihre Videoblog-Beitrdge am 24. 5. 2016.
Wie bei AnKat bieten diese ihren Abonnenten einen Einblick in einige
Momente ihres Alltaglebens und das ihrer Familie, insbesondere
ihrer alteren Tochter (ungefahr sieben Jahre alt). In den bisher 380
veroffentlichten Videoblogs wird ein breites Spektrum an unter-
schiedlichsten Themen beleuchtet.

¥ Mama v Némecku, Homepage. https://www.youtube.com/channel/UCrvKXFrcr_wsD8-
dW-0eBzw [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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Die Themenbereiche von Mdma v Némecku beziehen sich vor allem auf
die Spielwelt, aber auch auf die reale Welt ihrer Tochter und reichen
von Alltags- und Sportaktivitdten tiber die Beschreibung von ver-
schiedenem Spielzeug bis zu Videos, die alleine von ihrer kleinen
Tochter gedreht werden. Mdma v Némecku teilt die Videobeitrdge auf
ihrem Kanal in mehrere thematische Gruppen ein, zum Beispiel Glas-
perlen des Lebens, Challenges, MamaVlog, Sport, Film, Spielzeugtests,
Musik, Malen, Kreative Tdtigkeit, Schule. Manche Videos werden nicht
thematisch eingeordnet und sind unter der Kategorie Alltag gelistet.
Eigene Ansichten teilt sie in der Sektion Wie ich es sehe. Auf diese
Weise ldsst Mdma v Némecku die Abonnentinnen und Abonnenten
zu einem Teil ihres Familienlebens werden.

6. Anfangsphase und Beendigungsphase
6.1. Anfangsphase

Wie bereits oben angedeutet wurde, ist die Ubliche BegriiBung von
Mdma v Némecku ,,Ahoj moji mili“ und von AnKat ,,Guten Morgen
Leute*, es kommen jedoch auch Varianten davon vor:

Bs. 128

01 guten mOrgen-

02 ich habe gerade gedUscht und meine hAAre gefOhnt,»
Bs. 2

01 hEY leutee-

02 indlEsem video zeige ich euch meine derzeitige Abendroutine.>®
Bs. 3

01 guten mOrgen liebe leute da drAURRen-

% In den Beispielen wird zur Transkription des Gesagten die einfachste Variante des
Transkriptionssystems GAT2 benutzt, vgl. Selting, 2009.

» AnKat, Annas Mama Alltag + Pizza testing! https://www.youtube.com/watch?v=
gGilVpviDyA [Zugriff am: 18. 10. 2019].

3 AnKat, Winter Abend Routine. https://www.youtube.com/watch?v=BQ4CxsGVUCM
[Zugriff am: 18. 10. 2019].
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02 jaeh wir hAben uns jetzt-
03 also unsere cOUsine sie kommt jetzt wegen (unverstandlich)-

04 wir haben eh |[Eno schon ge gefiittert-3
Bs. 4.

01 ahOj moji mili.

02 dneska jejiz patého zAH,

03 a(.)javas vitam U vlogu.

04 dneska je mega vEdro.>
Bs. 4. Ubersetzung ins Deutsche

o1 hallo meine lieben.
02 heute ist schon der flinfte september,
03 und (.)ich begriife euch beim viog.
04 heute ist es mega heil.
In Zeile 01 steht immer die BegriiBung der Abonnenten und gleich

danach kommt die Information dartiber, wo sich die YouTuberin be-
findet, was sie macht oder was das Thema des Videos ist.

Es gibt jedoch auch Ausnahmen, die nicht mit der BegriiBung der
Abonnenten beginnen. Als Beispiele seien zwei Beitrdge von AnKat
angefiihrt:

Bs. 5

o1 das Erste was ich mache wenn ich aufgewacht bin

02 ist mein bAUch eincremen3

3 AnKat, Armes Baby. https://www.youtube.com/watch?v=IKhISESpdIU [Zugriff am:
18.10.2019].

32 Mama v Némecku, MamaVlog#79, Na koupaliti. https://www.youtube.com/watch?v=
1Q6FdKjh2dg&t=3s [Zugriff am: 18. 10. 2019].

3 AnKat, Pregnancy Morning Routine. https://www.youtube.com/watch?v=1mazjNjD7Eo
&t=3s [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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Bs. 6 ((mit Tonhéhensprung nach oben gesagt))

01 guten mOrgen eliAna-

02 guten mOrgen,

03 sag mal guten mOrgen-

04 sag mal guten mOrgen (hoch)

05 bist du wieder zuriick in dEUtschland, jUU.
06 sag mal hallO.

07 sag mal mA maA

08 sag mal mAma, mAma-

09 sag mAma-

10 (unverstandlich)

11 das war uibrigens guten morgen auf pfilipplnisch,
12 eh, gesUndbheit,

13 ich bin vor ein paar minUten aufgewacht,
14 wir sind jetzt back in gErmany und-

15 =sind vorgestern eh vorgestern glAUb ich-

16  sind wir zurUckgekommen... 34

Beispiel 5 kommt aus einem Video zur Schwangerschaftsroutine und
fangt ohne jede BegriiRung gleich mit der Information dartiber an,
was die YouTuberin immer als Erstes nach dem Aufwachen macht. Im
Beispiel 6 ist die Anfangsphase relativ lang, oder es steht eine lange
Vorsequenz davor, wahrend der die YouTuberin zu ihrem Baby spricht
und ihm einen guten Morgen wiinscht (Z. 01-09). Danach sagt sie
etwas in einer fremden Sprache und erst daraufhin erfahren die Re-
zipienten, dass das eine Begriifung auf Philippinisch war. Dadurch
Offnet sie bereits eine weitere Sequenz, in der gesagt wird, wo sie
sich befindet, was sie davor gemacht hat und was sie danach
machen wird.

3% AnKat, Erstes Mal Kino mit Eliana. https://www.youtube.com/watch?v=aP17kZCp7cc
[Zugriff am: 18. 10. 2019].
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6.2. Beendigungsphase

Wahrend der Beendigungssequenzen werden drei Themen angespro-
chen: die Bitte um Likes, Abonnements und Kommentare, der Ab-
schied von den Rezipienten und der Vorspann fiir das nachste Video.
Nicht selten wurde in fritheren Videoblogs auf weitere Textinfo in der
sog. Infobox unter dem Video auf der YouTube-Webseite aufmerksam
gemacht, oder das Bemiihen um Likes und Kommentare im Video
durch einen speziellen Fall der Diskursdeixis unterstiitzt, eine Geste,
die aus dem Bild hinaus in den Bereich der Kommentare zeigt.

Abb 1. Katharina Damm Try on Haul?

In den betreffenden analysierten Videos kommt jedoch diese Geste
nicht mehr vor:3*

Bs. 7 ((flusternd))

01 wir sind jetzt wieder zuriick vom AUtokino,

02 und(.) haben uns jetzt bEttready gemacht-

35 AnKat, Katharina Damm, Try on Haul. https://www.youtube.com/watch?v=2vOfZrmyY3E
[Zugriff am: 18. 10. 2019].

3¢ Der Grund dafiir kénnte in der Tatsache liegen, dass das Lesen der Infobox, das Kom-
mentieren, Abonnieren und Liken fiir User mittlerweile selbstverstandliche Tatigkeiten sind
und ihnen nicht mehr gezeigt werden muss, wie und wo dies gemacht werden kann.
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03 alle schlAfen schon?
04 deswegen sag ich mal schlUss fiir heute.
05 bye-7
Das nachste Beispiel zeigt eine besondere Form der Beendigungs-

phase, die in Form von einem Dialog zwischen der YouTuberin Mdma
v Némecku und ihrer Tochter mit deren Cousine erscheint:

Bs. 8:

MN Mama v Némecku
M Ma&dchen

K Kaclenka

01 MN at’hodnoti dIvaci=

02 dlvaci miZou hodnotit,

03 a my chceme divaky pOzdravovat, ZEjo.
04 hOlky.

o5 M: jo.

(zZwischensequenz ausgelassen, eines der Madchen begriifit ihre
Schulfreundinnen)

06 MN tAkze.
07 Alle AHOJ(laut)

08 K ahOj a pozdravujeme va-

09 MN pozdravujeme vas mOc moc moc moc moc-vid,
10 aa

1 chceme se s vdma teda rozLOUCit-

12 méjte se fAnfarové?

13 Uvidime se,

14 Opét,

15 u dAlsiho videjka ((leise))

37 AnKat, Erstes Mal Kino mit Eliana. https://www.youtube.com/watch?v=aP17kZCp7cc
[Zugriff am: 18. 10. 2019].
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16 Cusi CUsiii
177 M Cusi CUsiii
18 pala pAla
19 K: Cusi Susi pala pala bUbaci ((leise))

20 Text:  prosime like a odbér ©38
Bs. 8: Ubersetzung ins Deutsche

MN Mama v Némecku
M Madchen

K  Kacenka

o1 MN die zuschauer sollen bewerten=

02 die zuschauer kénnen bewerten,

03 und wir méchten die zuschauer begriien, gell.
04 madels.

o5 M: ja.

(Zwischensequenz ausgelassen, eines der Madchen begriiflt ihre
Schulfreundinnen)

06 MN also.
o7 Alle HALLO (laut)

08 K hallo und wir griiRen eu-

09 MN wir griilen euch sehr sehr sehr sehr sehr-gell,
10 uund

1 wir méchten uns also von euch verabSCHIEden-
12 macht’s gut?

13 wir sehen uns,

14 wieder,

15 beim néchsten video ((leise))

3% Mama v Némecku, Malujeme poslepu, Kacka vs. Anetka, 2018. https://www.youtube.
com/watch?v=0tZPFgd8w-M&list=PLU2zYsYISq51FxFngmuTEKcsmF_SQ-EIF [Zugriff am:
18.10. 2019].
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16 tschiissi tschissi-

17 M tschissi tschissi-

18 pala pala

19 K tschiissi tschiissi pala pala freunde ((leise))

20 Text: bitte um like und abo © 3

Dieser Text wirkt spielerisch, weil das ganze Video ein Spiel (Challenge)
war und die zwei Madchen daran aktiv beteiligt werden. Wahrend
der Beendigungsphase werden Zuschauer begriit (Z. 6-8 bzw. 12),
es wird darauf aufmerksam gemacht, dass die Zuschauer das Video
kommentieren (Z. 1-2) bzw. das Video liken oder den ganzen Kanal
abonnieren (Z. 20) sollen. Dies wird nicht mehr gesagt, sondern nur
direkt im Video geschrieben. Auch die Zusage, dass ein neues Video
bald erscheint, erfolgt dort (Z. 13-15).

Bs. 9 ((K6érperbewegung nach vorne und nach hinten))

01 to by bylo teda pro dnesek uz VSECHno?
02 méjte se KRASNg,

03 auvidime se zase pri§t&-+°
Bs. 9 Ubersetzung ins Deutsche

01 das ware also fir heute schon AlLles?
02 macht’s GUT,

03 und wir sehen uns das nachste mal-

Das letzte Beispiel zeigt das Ende eines Videos, wobei der Abschied
in Form einer Liste realisiert wird. Die YouTuberin setzt einen Akzent
auf die letzten Worter der einzelnen Einheiten und unterstiitzt das
Gesagte noch durch ihre Kérperbewegung nach vorne bei jedem
akzentuierten Wort. Sie fasst die vorangestellte Sequenz zusammen,

39 Mama v Némecku, Malujeme poslepu, Kacka vs. Anetka, 2018. https://www.youtube.
com/watch?v=0tZPFgd8w-M&list=PLU2zYsYISq51FxFngmuTEKcsmF_SQ-EIF [Zugriff am:
18.10. 2019].

4 Mama v Némecku, Predskolni zafizeni. https://www.youtube.com/watch?v=KhWOIUF
x5V0 [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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indem sie sagt, dass dies fuir heute schon alles ist (Z. 1), verabschiedet
sich von den Zuschauern, wiinscht ihnen eine schéne Zeit (Z. 2) und
aufSert ihre Erwartung, dass sie sich das nachste Mal wieder sehen (Z. 3).

7. Gradpartikeln

Gradpartikeln zeigen den Intensitatsgrad einer Eigenschaft oder eines
Sachverhalts. Sie decken eine Skala von geringer Intensitdt bis zum
Héchstmal ab: etwas, ziemlich, sehr, besonders, hochst, zu. Sie stehen
meistens vor Adjektiven und Adverbien, sie kénnen aber auch nach
Verben stehen (vgl. Razum et al., S. 370). Was sich in der Sprache der
Vloggerinnen besonders gut beobachten l3sst, ist die Benutzung
neuer Gradpartikeln, die fiir gesprochene Texte junger Menschen
typisch sind, z. B. mega.

Im folgenden Text werden die in zwei Videos von AnKat (Bs. 10 und
11) und einem Video von Hell Navrdtilovd (Bs. 12) gebrauchten Grad-
partikeln aufgelistet:

Bs. 10

echt mega (1:40), echt super (2:15), ganz (2:33), sehr (2:42), echt ganz
(2:48), echt mega (3:18), super (3:50), mega (4:20), echt mega (4:25)*

Bs. 11a

sehr sehr (0:40), mega (0:43), mega (2:00), richtig (2:05), viel viel
(2:07), echt mega (2:42), sehr sehr (3:07), echt (3:20), echt mega

(3:50), ganz (4:04), echt (4:07), ganz (4:55), echt (5:02), ganz (5:39),
ganz (5:50), viel viel (6:20), echt mega mega (6:28), echt sehr sehr

(6:34)%

Um zu sehen, in welchem Kontext und zu welchen kommunikativen
Zwecken die Partikeln verwendet werden, wird hier Beispiel 11 aus-
fihrlicher behandelt. Es folgt ein Transkript, in dem die Sequenzen,
in denen sich Gradpartikeln finden lassen, chronologisch verschriftet
werden. 18 Stellen mit Gradpartikeln lassen sich in dem Text finden.

4 AnKat, Winter Abend Routine. https://www.youtube.com/watch?v=BQ4CxsGVUCM
[Zugriff am: 18. 10. 2019].

# AnKat, Pregnancy Morning Routine. https://www.youtube.com/watch?v=1mazjNjD7Eo
&t=3s [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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Sequenzen, in denen sich keine Gradpartikeln befinden, wurden nicht
verschriftet:

Bs. 11b Transkript, Pregnancy Morning routine, Ankat*
((Im Transkript ausgelassene Sequenz tiber Bauch eincremen gleich
nach dem Aufwachen: 00-00:34))
01 dann steh ich auf und mach erstmal mein bett-
02 diesmal !MIT! meinem schatzi::=
03 der das eigentlich sEhr sehr ungern macht,
04 aberich persénlich finde es mEga wichtig das bett zu machen-
o5 findet ihr dh das auch wichtig?

((Im Transkript ausgelassene Sequenz Wasche aufrdumen
00:49-01:27))

((Im Transkript ausgelassene Sequenz Aufrdumen in der Kiiche
01:27-01:57))

05 dann finde ich es MEga wichtig-

06 morgens erstmal viel WASser zu trinken,

07 das weckt einen RICHtig auf finde ich-

08 und dann fiihlt man sich schon VIEL VIEL FITter.

((Im Transkript ausgelassene Sequenz Kommentare in Sozialnetz-
werken lesen 02:25-02:28))

09 dann geht’s ab ins bAd,

10 und erstmal biindle ich mir meine hAAre weg?

11 damit sie nicht im geslcht rumfliegen und nicht stOren-

12 und meistens mache ich auch dieses sUe HAARband drUm,
13 daran dh danach fragen mich echt MEga viEle,

14  das ist tibrigens von der BOdyshop?

((Im Transkript ausgelassene Sequenz Zahneputzen 02:47-03:00))

15 ZUM reinigen,

# AnKat, Pregnancy Morning Routine. https://www.youtube.com/watch?v=1mazjNjD7Eo
&t=3s [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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16 verwende ich den Immer nicht von kiehls

17  den calEndula DEEP CLEANsing FOAmIng Face wAsh,

18 das ist ein sehr sehr MILder reiniger-

19 und deshalb auch sUper fiir sensible haut geeignet.

20 DANN trockne ich mein gesicht ab,

21 und trage das clEArly creative DARKspot solution (.) auf,
22 um meine AKnenarben zu mildern,

23 alsoich verwende das jetzt schon seit Elniger zeit,

24 und bin echt zufrlEden,

((Im Transkript ausgelassene Sequenz mit Gesichtswasser und
Tagescreme 03:27-03:44))

25 DANN mache ich mich ready fiir den tag,

26 seit meiner schwangerschaft bin ich ECHT mega faul geworden
was das schminken angeht,

27 deshalb mach ich auch nur GROB mein tAgesmakeup,

28 als primal verwende ich den NEUen profesional PURE primal
von benefit,

29 der schOn macht ganz leicht-
30 und macht echt einen schénen GLOW,

((Im Transkript ausgelassene Sequenz mit weiteren Kosmetikpro-
dukten 04:10-04:46))

31 mein LIEBlings blush von benefit darf natiirlich auch nicht fehlen,
32 der () der hat einen perfEkten blUffton finde ich=

33 und schimmert ganz leicht,

34 alshighligherverwendeichvon(...)DIEse GElle HElleiterpalette=
35 ich hab mich ECHT verliebt,

((Im Transkript ausgelassene Sequenz mit Augenbrauen 05:05-05:35))
36 aberich hatte jetzt leider NICHTS pAssenderes-

37 undich find es eigentlich ganz gut,

38 deswegen(.)ja.
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39
40
41

42
43
44
45
46
47
48
49
50
51

52
53
54

55
56
57
58
59

habe ich es mal aufgetrAgen?

mein AUgenmakeup halte ich ganz SCHLICHT-
dhm mache nur ganz leichte schatlErungen,

trage etwas highliter AUf-

und (.) ja.

das war=s eigentlich auch schon,

DANN kommen wir jetzt zum allerwichtigsten eigentlich,
(.) und zwar die WiMpeern-

und da trage ich zwei verschlEdene maskaras AUf,
EINmal von loreal,

die pAradise extatic,

dann lasse ich das Etwas ANtrocknen,

und trage in der zwischenzeit ein YOUTH kajal auf meine wAs-
serlinie auf?

damit wirken meine augen einfach (.) viel viel GRORe:r;
und (.) ja.

danach trage ich noch Elne schicht von der benefit bad gal
mascara auf-

die ist echt MEga mega gUt,

bevor ich mein lippenstift auftrage-

trage ich eine leichte lIppenpflege auf,

weil meine lippen echt SEHR sehr schnell austrocknen,

und (.) das wars auch schon mit meinem MAKEup.

((Im Transkript ausgelassene Sequenz tiber weitere Tatigkeiten am
Morgen 06:39-06:59))

((Im Transkript ausgelassene Abschlusssequenz))

Folgende Gradpartikeln kommen an folgenden Stellen vor:

sehr sehr (0:40, Z. 3), mega (0:43, Z. 4), mega (2:00 Z. 5), richtig (2:05
Z.7.), viel viel (2:07, Z. 8), echt mega (2:42 Z. 13), sehr sehr (3:07 Z. 18),

38



Petra Bacuvcikova

echt (3:20, Z. 24), echt mega (3:50, Z. 26), ganz (4:04, Z. 29), echt

(4:07, Z. 30), ganz (4:55, Z. 34), echt (5:02, Z. 35), ganz (5:39, Z. 40),
ganz (5:50, Z. 41), viel viel (6:20, Z. 52), echt mega mega (6:28, Z. 55),
echt sehr sehr (6:34, Z. 58)*

Schon beim ersten Hinsehen fallt auf, dass die Auswahl der Gradparti-
keln, obwohl diese relativ haufig vorkommen, eher bescheiden ist: Es
erscheinen hier die Gradpartikeln sehr, echt, ganz, viel, mega, haufig
auch in Kombinationen.

An einigen Stellen wird die betreffende Gradpartikel wiederholt, z. B.
sehr sehr ungern (Z. 3), wobei es sich um eine Verstarkung der Unlust
handelt, das Bett in der Friih zu machen, oder ein sehr sehr milder rei-
niger (Z. 13), bei dem die Gradpartikel zur Verstéarkung einer positiven
Eigenschaft eines Produktes wiederholt wird. Die Wiederholung der
Gradpartikel viel (Z. 8 viel viel fitter und Z. 52 damit wirken meine augen
eingach viel viel gréfSer) ist in diesem Text in beiden Fallen mit einer
personlichen Meinung Uiber das Befinden des eigenen Korpers im
Zusammenhang mit Selbstpflege (Wasser trinken, Benutzung eines
Kosmetikproduktes) verbunden.

Dreimal kommt es zu einer Kombination der Partikeln echt + mega, die
in verschiedenen Kontexten gebraucht wird: In Zeile 13 findet sich die
Verbindung echt mega viele, wobei eine grolie Menge von Zuschauern
gemeint ist, die nach einem Produkt bei der YouTuberin fragen.
In Zeile 26 sehen wir die Verbindung echt mega faul. Die Sprecherin
bezieht sich damit auf eine von ihren Eigenschaften. In Zeile 55 sehen
wir sogar eine Wiederholung von mega + echt bei der Bewertung eines
Produktes: die ist echt mega mega gut (Z. 55).

Auch eine Kombination von echt + sehr sehr lasst sich hier finden, und
zwar im Kontext der Beschreibung der Trockenheit der Lippen, um die
Tatsache zu unterstiitzen, dass deshalb Lippenpflege benutzt wird
(.57 und 58).

Nur einmal wird die Gradpartikel richtig benutzt (weckt richtig auf Z. 7)
und zwar in Bezug auf die Wichtigkeit des Trinkens von Wasser, was
einen verldsslich aufweckt.

4 AnKat, Pregnancy Morning Routine. https://www.youtube.com/watch?v=1mazjNjD7E0
&t=3s [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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Dreimal wird die Gradpartikel echt benutzt, und zwar in allen drei
Fallen bei der Beschreibung eigener Gefiihle in Bezug auf die Benut-
zung eines Produktes: bin ich echt zufrieden (mit Spot Solution, Z. 24),
macht echt einen schénen glow (Professionel pure primal, Z. 30), ich
habe mich echt verliebt (Professionel pure primal, Z. 36).

Die Partikel mega wird zweimal benutzt (Z. 4 und Z. 5) und zwar in
beiden Fallen in Verbindung mit dem Adjektiv wichtig und mit dem
Verb finden. Die Phrase es mega wichtig finden wird hier als feste Wort-
verbindung benutzt.

Als letzte sei die Partikel ganz betrachtet: Sie kommt in dem betreffen-
den Text finfmal vor (Z. 29, 33, 37, 40 und 41), davon in drei Féllen
in Verbindung mit leicht (Z. 29, 33, 41), in weiteren in Verbindung
als ganz gut (Z. 37) und ganz schlicht (Z. 41). Die Partikel ganz wird
auch zur Beschreibung von Eigenschaften von Produkten oder ihrer
Benutzung gebraucht, sie wird jedoch im Gegensatz zu echt zum Bei-
spiel nie akzentuiert.

Bs. 12

strasné (0:28), hrozné (0:30), strasné (0:37), fakt mega (0:59), hodné
(1:14), ohromné (1:43), docela (2:19), UpIné (2:46), strasné jako (3:05),
Uplné jakoZe mega (3:13), jako fakt (3:17), strasné (3:24), strasné (3:33),
hrozné (3:35), fakt strasné (3:39), strasné (4:02), ohromné (5:00),
prosté (5:02), vibec (6:41), krdsné (6:45), fakt ohromné (7:21), fakt
(7:53), fakt (8:27), uplné (8:45), moc (8:48), fakt jako (8:49), tplné
(8:45), dost (8:54), fakt jako (9:19), strasné (9:26), fakt (9:38), prosté
(9:41)

Auffallig und typisch ist hier nicht nur die Verwendung von strasné
und hrozné als Gradpartikeln in Beispiel 12 und die Verwendung mega
in den Beispielen 10 und 11, sondern auch die Verteilung der Gradpar-
tikeln in den Texten: Die YouTuberin AnKat benutzt relativ viele Grad-
partikeln, die YouTuberin Mdma v Némecku benutzt im Gegensatz
dazu keine oder nur sehr wenige (1-2 Ausdriicke pro Videobeitrag,
wobei die durchschnittliche Lénge der Videos ungefdhr 15 Minuten
betragt). Der Grund fir die Absenz der Partikeln kénnte ein Anzei-
chen dafiir sein, dass die Beitrage von Mdma v Némecku durchaus

4 Hell Navrétilova, Unboxing Iphone xs max. https://www.youtube.com/watch?v=odFRg
TFZ6No [Zugriff am: 18. 10. 2019].
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durchdacht und méglicherweise auch schriftlich vorbereitet sind. Um
auch die Benutzung von Gradpartikeln in tschechischen Videoblogs
zeigen zu kdnnen, wurde ein Video der jlingeren und relativ erfolg-
reichen tschechischen YouTuberin Hell Navrdtilovd analysiert. Dabei
konnte festgestellt werden, dass sie viele Gradpartikeln benutzt,
insbesondere die Ausdriicke strasné, hrozné, ohromné und mega. Ob-
gleich die Verwendung von Gradpartikeln bei dieser YouTuberin ein
Zeichen ihrer emotionalen Aufregung sein mag, kann sie zugleich eine
Rolle bei der Vermarktung bestimmter Produkte spielen.

8. Verhiltnis zwischen der YouTuberin und ihrem
Publikum

Besondere Aufmerksamkeit sollte man dem Verhdltnis zwischen
den Zuschauern und den YouTubern schenken. Dies bezieht sich
einerseits auf das Duzen und die Sprechweise. Obwohl es sich um
ein anonymes Publikum handelt, benutzt sie vorwiegend kinder-/
jugendsprachliche Mittel und dazu passende Sonderlexik. Dies sym-
bolisiert das enge und vertrauliche Verhaltnis zwischen der Bloggerin
und ihren Abonnenten. Wie oben erwdhnt wurde, (ibernehmen die
Zuschauer die Rolle eines treuen Freundes. Im Sinne von Koch und
Oesterreicher* handelt es sich hierbei um die Sprache der N&he: Es
treten zahlreiche Elemente gesprochener Sprache auf, wie etwa Wieder-
holungen zur Intensivierung der Aussage, Anglizismen als Elemente
der Jugendsprache und emotional geprdgte Lexik und Intonation.
Uberdies bietet das Video auch Raum fiir Kérpersprache und Mimik,
die auf nonverbalen semiotischen Ebenen den emotionellen Zustand
verraten kénnen.

Darauf aufbauend ist das Erwecken von Authentizitdt von grof3er
Bedeutung, worauf die heutigen YouTube-Zuschauer besonders achten.
Die Videoblogs werden so inszeniert, als hdtte man das Gefiihl, man
stande entweder neben der YouTuberin oder als wére das Video nur
fiir uns bestimmt. Dieses Empfinden hat man auch dank der Gestal-
tung der Videos insbesondere bei AnKat. Man sieht die YouTuberin in
allen moglichen, auch ungiinstigen Zeitpunkten: Sie zeigt ab und zu
ihr wahres ungeschminktes Gesicht ohne Riicksicht auf die Uhrzeit,

4 Koch, Oesterreicher, 1985.
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Ort oder Laune, zusammen mit der lockeren, spontanen und unvor-
bereiteten Vermittlung von ihren persénlichen Ansichten. Dabei soll
zwischen tatsdchlicher und zur Schau gestellter Authentizitat unter-
schieden werden: Je mehr Abonnenten ein Videoblogger hat, desto
wahrscheinlicher ist es, dass er eine Rolle spielt und nicht sich selbst
prasentiert. Die Frage, inwieweit oder in welchem Sinne die Video-
blogs als authentisch betrachtet werden kénnen, wird in der Sekun-
darliteratur zum Videobloggen diskutiert.#” Bei Mdma v Némecku sieht
man schon eine gewisse Distanz in dem Sinne, dass die geposteten
Beitrdge immer ein festes Thema haben und nie ungiinstige Zeit-
punkte des Alltags beinhalten.

Bevor AnKat das gefiihrte Selbstgesprach ins Internet stellt, muss sie
es zuerst editieren und bearbeiten: Zu lange Abschnitte werden ver-
kirzt, Musik bzw. geschriebene Kommentare werden hinzugefiigt.
Die restlichen Versprecher, Wiederholungen, Selbstkorrekturen (wie
z. B. in Bs. 3, Zeile 04 oder Bs. 6, Zeilen 14-15), Geflihlsausbriiche
(wie z. B. Lach- und Wutanfélle) oder Gespréchspartikeln werden
absichtlich beibehalten, um damit die Glaubwiirdigkeit zu bewahren.
So ist das auch bei Mdma v Némecku: |hr progredientes Sprechen mit
steigender oder leicht steigender Intonation (Bs. 9, Z. 01-02) wird
immer wiederholt und der lexikalische oder syntaktische Parallelis-
mus mit einer Haufung von Partikeln (Bs. 8, Z. 16—-19) wird auch nicht
weggeschnitten.

Alle drei Tage wird ein neuer Beitrag mit einem originellen Titel ver-
offentlicht, der das Hauptthema einleitet. Dieser Beitrag wird mit einem
konkreten Veréffentlichungsdatum versehen, dieses verhilft zur rich-
tigen Interpretierung zeitdeiktischer Ausdriicke. Was die restlichen
deiktischen Begriffe angeht, beziehen sich die Videobloggerinnen mit
Personalpronomen entweder auf sich selbst oder auf ihre Zuschauer
bzw. auf sich selbst und die Zuschauer als Gruppe, die sich gegenseitig
kennt. Dies bewirkt wiederum eine vertraute Atmosphare, als ware
man ein Teil ihrer Community.

4 Vgl. Tolson, 2010, S. 279.
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9. Schluss

AbschlieRend sei erwdhnt, dass das Vloggen ein sehr gut entwickeltes
Marketinginstrument darstellt, welches zur besseren Vermarktung
der Produkte verhelfen kann. In den betreffenden Videos kommt
es von Zeit zu Zeit vor, dass ein Produkt oder eine Dienstleistung
empfohlen wird, dieses aber als Produktplatzierung gekennzeichnet
wird. Die Werbung wird aber vielmehr als persénliche und ver-
trauenswirdige Empfehlung betrachtet, denn sie wird kreativ und
ansprechend weitergegeben. Zudem versucht man mit kostenfreien
Produktverlosungen das Interesse seiner Zuschauer zu wecken.

Liste der benutzten Transkriptionskonventionen
nach GAT2:

= schneller, unmittelbarer Anschluss neuer
Sprecherbeitrage oder Segmente (latching)

) Mikropause, geschatzt, bis ca. 0.2 Sek. Dauer
I Dehnung

ah, 6h etc. gefiillte Pausen, Selbstreparaturen

akZENT Fokusakzent

akzEnt Nebenakzent

ak!ZENT! extra starker Akzent

Tonhéhenbewegung am Ende von Intonationsphrase:

? hoch steigend
, mittel steigend
- gleichbleibend
; mittel fallend
tief fallend
((Kommentar)) Kommentare
@) unverstandliche Passage ohne weitere

Angaben
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Abstract

This article is dedicated to the text type videoblog and the way in which
female YouTubers communicate with their recipients in their videoblogs
and texts of similar forms. After a brief presentation of the text type
videoblog, the starting point of the analysis is the macrostructure of the
contributions, whereby the typical properties of the linguistic elements
in the individual phases of the texts are considered. For this a corpus
of videoblogs in German and in the Czech language is used.
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