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Die von 1980 bis 2002 eingesetzte Wort-Bild-Marke
von Adrian Frutiger

Bewusst hat die Universitatsleitung bei der Entwicklung des
neuen Erscheinungsbildes die Entscheidung getroffen, nicht mit
dem Selbstverstandnis und etablierten Elementen eines einge-
fuhrten Erscheinungsbildes radikal zu brechen. Angesichts der
Pragnanz der bis 2002 verwendeten schwarz-weil3en Wort-Bild-
Marke und dem MaR an Akzeptanz, die sie innerhalb und auf3er-
halb der Universitat gefunden hat, ware dies auch nicht empfeh-
lenswert gewesen. Die von dem renommierten Schriftgestalter
Adrian Frutiger Ende der siebziger Jahre entwickelte Wort-Bild-
Marke hob sich durch ihre zeitlos-puristische, schwarz-weil3e Ge-
staltung mit Bauhaus-Anklangen unverkennbar aus der Masse
an Siegeln, Signets und Logos deutscher Universitaten heraus:
Der Kopf des jungen Goethe im quadratischen Rahmen hatte
sich in den vergangenen mehr als zwanzig Jahren zum gelern-
ten und inner- wie auBeruniversitar breit akzeptierten Marken-
zeichen der Universitat Frankfurt entwickelt.

Johann Wolfgang Goethe-Universitadt
Frankfurt am Main

Das Gestaltungskonzept der Universitat
Frankfurt: Evolution statt Revolution

Die Universitat Frankfurt steht im Bildungsmarkt im nationa-
len und internationalen Wettbewerb mit anderen Hochschu-

len. Ein markantes und unverwechselbares &ulReres Erschei-

nungsbild ist ein unverzichtbares Element, um sich in diesem
zunehmend harteren Wettbewerbsumfeld zu positionieren.

Das Erscheinungsbild der Universitat, das im Verlauf eines
langeren Prozesses eng an den Erfordernissen und Erwartun-
gen der inner-universitdren Anwender und Nutzer entwickelt
wurde, ist durch Evolution statt Revolution gekennzeichnet.
Es setzt den angemessen professionellen, zugleich aber auch
zurickgenommenen Rahmen, um die Universitat und ihre
Stéarken Uberzeugend zu préasentieren.

Bei der Entwicklung des universitaren Auftritts wurde darauf
geachtet, Gestaltungsraume fur inneruniversitare Differenzie-
rungen zu schaffen, ohne eine grof3e Linie zu verlassen. Der
Gesamtauftritt zeichnet sich daher durch die Verwendung we-
niger, aber markanter, Gestaltungselemente aus.

Das vorliegende Corporate Design Manual bzw. Handbuch der
universitaren Gestaltungsrichtlinien ist ein Leitfaden, der den
Rahmen fur einen stimmigen und geschlossenen Auftritt der
Universitat auf ganz unterschiedlichen Ebenen setzt.

Das Manual macht Vorgaben fir hausinterne Produktionen
ebenso wie fur die kreative und professionelle Herstellung von
Informations- und Werbemitteln durch Grafiker, Agenturen
und/oder Druckereien; auf die Verbindlichkeit von Vorgaben
wird jeweils hingewiesen. Sie gelten gleichermaRen fir alle
Betriebssysteme und die jeweils verwendete Anwendungs-
software.

Service:

Marketing und Kommunikation
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/
Tel.: 798-23753, -23819

Druckzentrum
www.rz.uni-frankfurt.de/services/druck/
Tel.: 798-23111



1. Das Corporate Design der
Universitat Frankfurt

Die wesentlichen Wirkungen, die mit dem Corporate Design
der akademischen Institution Universitat Frankfurt erreicht
werden (sollen):

m Eine einheitliche und konsistente Auf3endarstellung
gegenuber der Offentlichkeit (Dachmarke).

B Ein unverwechselbarer Auftritt mit hohem
Wiedererkennungswert.

m Ubersichtlichkeit fur Mitglieder der Universitét
und AuRenstehende, da zahlreiche unterschiedliche
inneruniversitare und der Universitat verbundene
Institutionen zu repréasentieren sind.

Das Erscheinungsbild beschrénkt sich auf einige einheitliche
und pragnante Komponenten wie Farben, Wort-Bild-Marke
sowie grafische und textliche Elemente (Slogan).

Die Konzentration auf wenige Elemente trégt zur Steigerung
des Wiedererkennungseffektes bei; sie ist zugleich Kennzei-
chen einer Uberzeugenden Gestaltung als Schlissel fur einen
erfolgreichen Auftritt — und der Akzeptanz bei den Nutzern.

Das reduzierte und damit breit gespannte gestalterische (Mar-
ken)Dach eréffnet die Chance, dass sich alle Institutionen ge-
meinsam unter dem Dach der Universitat Frankfurt wieder-
finden, agieren und — nach auf3en hin — auftreten.

Individuelle Akzentuierungsoptionen der eigenen Institution
im Rahmen eines einheitlichen und geschlossenen Erschei-
nungsbildes der Gesamtuniversitat mit einem klar definierten
Rahmen zur AuBendarstellung sichern einen hohen Wieder-
erkennungseffekt.

Ein Uberzeugendes gestalterisches Konzept ist akzeptiert, wird
gerne und mit Stolz genutzt und sorgt damit fur ein hdheres
Maf an personlicher Identifikation mit der Universitat und
insgesamt fir mehr Zusammenhalt.

Dieses Corporate Design-Manual enthélt Module des Erschei-
nungshildes (ohne Anspruch auf Vollstandigkeit).

m Die Anwendung der genannten Regelungen
garantiert einen verbindlichen Mindeststandard
der Gestaltung und damit der Wiedererkennung.

Es beschrénkt nicht — und will dies auch gar nicht — den Spiel-
raum fUr kreative ldeen mehr als nétig. Vielmehr soll die Be-
schéftigung mit den Vorgaben Impulse geben fir — beispiels-
weise — die zielgruppengerechte Ansprache bestimmter Adres-
satenkreise.

Das Corporate Design muss sich gleichwohl im Alltag bewah-
ren. Es soll und wird sich im Laufe der Zeit und der Entwick-
lung der Universitat in Interaktion mit ihrem Umfeld weiter
entwickeln.

Empfohlen wird ein regelmaRiger Blick auf die Website unter
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/, um sich Uber grundséatzliche
Entwicklungen des neuen Erscheinungsbildes auf dem Lau-
fenden zu halten und die Berichterstattung in universitaren
Medien zu beachten.

1. Das Corporate Design der Universitat Frankfurt




JOHANN WOLFGANG

UNIVERSITAT
FRANKFURT AM MAIN

Basis-Version (1): Logo der Johann Wolfgang
Goethe-Universitat Frankfurt am Main, basierend
auf der Wort-Bild-Marke von Adrian Frutiger
(LogogréRRe fur DIN A4, 61mm Breite)

Kompakt-Version (2)

JOHANN WOLFGANG ¢

UNIVERSITAT

FRANKFURT AM MAIN

Ausnahme: Negativ-Version (3)
(LogogrdéRe fur DIN lang, 43mm Breite)

Ausnahme:
Negativ-Version (4)

2. Logo (Wort-Bild-Marke)

Die Wort-Bild-Marke, im folgenden ,Logo’, leitet sich aus der
von Adrian Frutiger Anfang der 80er Jahre gestalteten Wort-
Bild-Marke ab.

Der markante Kopf des jungen Goethe, der sich unverwech-
selbar in der Hochschullandschaft mit der Universitat Frank-
furt verbindet, wurde dabei neu, im Sinne einer evolutiven
Weiterentwicklung, mit den bisherigen Schriftelementen ver-
bunden.

Die wichtigsten Merkmale des modifizierten Logos:

Der blaue Farbton
m strahlt Dynamik und zugleich Seriositat aus,
m  wird als angenehm empfunden und ist konsensféhig
m  er¢ffnet vielfaltige Optionen fur Kombinationen mit
anderen Farben.

Der Kopf des jungen Goethe ohne Rahmen
m symbolisiert Freiheit des Denkens, Offnung,
Internationalitat
m schafft Luft, signalisiert Frische und Leichtigkeit
m die Position Uber dem ,i’ von Universitat setzt einen
markanten Akzent und macht das Logo durch
die bewusst erzeugte Asymmetrie unverwechselbar.

Die optische Betonung von ,Universitat’ und ,Frankfurt am
Main’
m tragt dem (internationalen) Sprachgebrauch Rechnung
m erleichtert die Verortung
B hebt den wesentlichen Zweck der Institution hervor
(,Unternehmenszweck’).

Die Hausschrift Meridien Roman ist integraler Bestandteil
des Logos.

m Der (geschutzte) Eigenname ,Johann Wolfgang
Goethe-Universitéat’ darf im Kontext mit der
Logonutzung nicht tbersetzt werden.

Das Logo kann grundsétzlich in Schwarz oder Blau (Pantone
293) eingesetzt werden. Das Logo wird in Blau immer dann
eingesetzt, wenn mit externen Zielgruppen kommuniziert
wird. Fur interne Zwecke (Kostengrtinde) wie Fax- oder Ko-
piervorlagen, Informationsmaterial ist die Verwendung des
Logos in der einfarbig schwarzen Variante obligatorisch.

Das Logo wird immer horizontal platziert; eine Drehung ist
nicht gestattet.

2.1 Logo-Versionen

m Grundsatzlich ist die Basis-Version (1) des Logos zu
verwenden.

m Die Kompakt-Version (2) — der Goethe-Kopf allein —
darf nur dann zum Einsatz kommen, wenn Platz oder
Positionierung es nicht anders zulassen, also bei be-
sonders kleinen/schmalen Anwendungen unter 17
mm Breite, die eine Lesbarkeit deutlich erschweren.
Die Dimensionen der Kompaktversion durfen 10 mm
Breite nicht unterschreiten.

m Die Negativ-Version (3, 4) kann in begriindeten Aus-
nahmeféllen eingesetzt werden. Beispiele sind Plakate,
Merchandising-Artikel oder in Verbindung mit Druck-
werken von Partnern. Eine Vorlage wird nur auf An-
frage zur Verfugung gestellt.

Service/Download:

Marketing und Kommunikation
Tel.: 798-23819
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/



2.2 Logo-Dimensionen

Die Wort-Bild-Marke (Logo) ist klar definiert und darf nicht
verandert werden.

Das gilt gerade auch fur die Platzierung auf Printprodukten
wie Briefbdgen, Flyern, Broschuren, Plakaten und anderen
Materialien.

Das Logo darf nur proportional verkleinert oder vergroRert
werden (Skalierbarkeit). Fur kleinstformatige Platzierungs-
optionen, etwa Sponsoren-Logofelder, sollte das Logo nicht
unter 27 mm Mindestbreite verkleinert werden, um die
Lesbarkeit zu gewéhrleisten.

2.3 Logo-Positionierung (Printmaterialien)

Fur die gangigen unterschiedlichen Flyer- und Broschtren-
formate sowie die Briefbogen ist die Position des Logos fest-
gelegt: auf der néchsten Doppelseite finden sich Beispiele fur
unterschiedliche Formate.

Hier bildet es das gewuinschte ,optische’ Dach Uber dem Inhalt
und lasst gentigend individuelle Gestaltungsspielrdume. Eine
Platzierung auf der linken Seite oder zentriert (= mittig) ist
nicht vorgesehen (Ausnahme: Webauftritt).

Die Flache bis zur Unterkante des Logos bleibt in der Regel
frei von weiteren Gestaltungselementen, um den ,Dachmar-
ken‘charakter des Logos zu unterstreichen. Ausnahmen: Kenn-
zeichnung von Fachbereichen (FB 02) und ggf. hinterlegte
Stimmungsbilder (Moods) wie der Ball des Zentrums fur Hoch-
schulsport (s. nebenstehende Abbildung).

2.4 Erganzungen des Logos

Das Logo ist grundsatzlich unveranderlich; seine Platzierung
auf diversen Printmaterialien ist festgelegt.

Die Gestaltung und Platzierung eines (institutseigenen)
Signets oder Logos als identitatsstiftendes Element einer
Universitatseinrichtung (Institut, Zentrum) ist im Rahmen
eines einheitlichen und geschlossenen Erscheinungsbildes
moglich.

m Auf den Briefbdgen ist Platz dafiir vorgesehen.

m  Auf Broschiren sind derartige Logos bevorzugt auf
der Rickseite bzw. Innenseiten zu platzieren.

Weitere Informationen in den Kapiteln 6., 7. und 8.

Download:

www.muk.uni-frankfurt.de/cd/

Logo Basisversion Blau (Pantone 293)

Logo Basisversion Schwarz

Logo Kompaktversion als eps-, jpg- und tif-Datei

UNIVERSITAT
FRANKFURT AM MAIN

Studienfiihrer
2004/2005

Broschire DIN A 5

UNIVERSITAT
FRANKEURT AM MAIN

Hochschulsport
Sommersemester 2005

Ausnahme: Das Logo des
Zentrums fur Hochschulsport
tangiert die Logoflache —>»
Broschire DIN A 5

2. Logo (Wort-Bild-Marke)




Format Logogrofie Abstand rechts | Abstand oben (incl. Logo)

LogogréRen und Abstédnde in Abhangigkeit vom gewahlten Format

DIN A4 (210 x 297mm)

Logogrofle 100 % / 61 mm
Einsatz: e« Briefbogen (DIN A4)
« Broschiire DIN A4
« Broschire DIN A4 quer
(Corporate Design-Manual)
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Logogrofe 84 % / 51 mm
Einsatz:  « Broschiire DIN A5
« Informationsbroschuire DIN A5 quer

5
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DIN A5 (148 x 210mm)

LogogrofRe 84 % / 51 mm
Einsatz: ¢ Broschiire 210 mm x 210 mm
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2. Logo (Wort-Bild-Marke)




Rickseite Vorderseite

JOHANN WOLFGANG g GOETHE

UNIVERSITAT
ERANKFURT AM MAIN

Raum fir Platzierung
von Zusatzlogos

Hier wird Wissen Wirklichkeit

Beispiel DIN lang

2.5 Einsatz in Verbindung mit einem anderen
Logo (Partner)

Einige universitére bzw. der Universitat nahestehende Institu-
tionen (Institute, Zentren) verfiigen Uber ein eigenes Logo/Sig-
net, das selbstverstandlich auch verwendet werden kann; das
gilt auch fur Neuentwicklungen.

Im Einklang mit dem Logo der Universitat stehen diese Logos
dann, wenn folgende Regeln beachtet werden:

m Das Logo der Universitat hat ,Dachmarken‘charakter
fur alle Einrichtungen und Institute und ist stets im
oberen Seitendrittel rechts (s. 2.3, Seite 8) zu platzieren.

m Zusatzliche Logos sind bevorzugt auf der Ruckseite
bzw. der ersten Innenseite von Flyern, Broschiiren
oder anderen Materialien zu platzieren. Soll ein insti-
tutionseigenes Logo auf der Vorder- (=Umschlag)seite
platziert werden, ist es dem Universitéatslogo optisch
unterzuordnen. Je nach Raster kann es ab Hohe der
Uberschrift positioniert werden; die Untergrenze mar-
kiert die Position des Slogans. Er kann in begriindeten
Ausnahmen durch ein ,Unter‘Logo ersetzt werden.
Zusétzliche Logos dirfen die Grof3e des Uni-Logos fur
das jeweilige Format nicht Gberschreiten.

m Bei Plakaten kann ein kleineres Zusatzlogo unterhalb
des Universitatslogos platziert werden (s. Seite 19).

m Bei Briefbdgen kann ein kleineres Zusatzlogo im unte-
ren Drittel platziert werden (s. Seite 18).

Bei der Kreiierung institutseigener Signets sollten Prioritéten
sorgféltig abgewogen werden. So kdnnte es beispielsweise
durch die Platzierungsvorgabe einer Akkreditierungsmarke
(Gutesiegel) leicht zu einer ungewollten Uberfrachtung kom-
men: Universitatslogo — FB/Institutslogo — Gutesiegel.



3. Farbe

Mit der Auswahl der Farben signalisiert die Universitat, wie
sie nach auBen und innen wirken will: Serids, mit einem
Schuss Tradition, aber auch dynamischer Frische. Emotional
und fur sich einnehmend mit einem Spritzer Progressivitat auf
der anderen Seite.

m Die Hausfarbe der Universitat Frankfurt ist ein krafti-
ges Blau, das die gewtnschte Seriositat mit einem
Schuss Frische und Dynamik verbindet — definiert ist
es auf Farbskalen mit der Bezeichnung Pantone 293
oder HKS 43.

Blau ist in vielerlei Hinsicht eine einer Universitat angemes-
sene Farbe. Sie wird als angenehm zurtickhaltend empfunden
und ist konsensfahig. Uberdies eroffnet sie vielfiltige Optionen
fur Kombinationen mit anderen Farben.

Die Hausfarbe Blau ist Grundton bzw. Bestandteil von Brief-
bégen, Visitenkarten und Broschiiren (Vorlesungsverzeichnis)
und anderen Materialien (UniReport), die eine nach auRen
gerichtete Wirkung entfalten.

B Als zweite Farbe wird ein warmes und zugleich fri-
sches Orange (Pantone 143 oder HKS 5) eingesetzt,
das mit einer freundlichen Anmutung ausschlief3lich
auf Medien und Printprodukten mit nach innen
gerichteter Wirkung eingesetzt wird (Personen- und
Einrichtungsverzeichnis, Unilntern).

Zur Akzentuierung von Plakatmotiven kann das Orange, dann
in kréftigerem Pantone 151, ebenfalls verwendet werden.

Im Ubrigen ist der Einsatz beider Farben strikt getrennt zu hal-
ten. Bei der Gestaltung von Broschtren sollte der Grundton
jeweils Blau oder Orange sein; Fotos sind in den jeweiligen
Duplexton zu setzen oder aber ein- bzw. vierfarbig zu platzieren.

3.1 Parameter der Hausfarben

m Blau
Pantone 293
Farbsatz: Cyan = 100%, Magenta = 60%,
Gelb = 0%, Schwarz = 0%
HKS 43K (Kunstdruckpapiere, glanzend),
HKS 43N (Naturpapiere, matt),
RAL 5017 (Verkehrsblau)
RGBr=20 g=82 b=162

m Orange
Pantone 143
Farbsatz: Cyan = 0%, Magenta = 30%,
Gelb = 83%, Schwarz = 0%
HKS 5K (Kunstdruckpapiere, glanzend),
HKS 5N (Naturpapiere, matt),
RAL 1003 (Signalgelb)
RGBr =243 g=192 b=57

m Orange (fur plakativen Einsatz)
Pantone 151
Farbsatz: Cyan = 0%, Magenta = 43%,
Gelb = 87%, Schwarz = 0%
HKS 6K (Kunstdruckpapiere, glanzend),
HKS 6N (Naturpapiere, matt),
RAL 2008 (Hellrotorange)
RGBr =237 g=167 b=45

Bei Einsatz der Farbe als gestalterischem Mittel, etwa als Hin-
tergrundflache, ist eine Rasterung des Farbtons sinnvoll. Aus
Griuinden der Textlesbarkeit empfiehlt sich eine Rasterung aus
20 % des Volltons.

B Charakteristische Merkmale der von der Universitat
herausgegebenen Printmaterialien ist ein Verlaufs-
balken von oben nach unten (80% bis 5 %) und ein
flachiger Blauverlauf von unten nach oben
(80% bis 5%).

100 % 20 %
100 % 20 %
100 % 20 %

Rasterflachen und Farbverlaufe

3. Farbe




4. Typografie

Schriften sind ein zentrales Element der Auf3endarstellung
und AuRenwirkung, da sie ganz wesentlich die Wahrnehmung
einer Institution pragen. Die Schriften spiegeln zugleich die
Positionierung der Universitat wider.

Mit der Meridien Roman setzt die Universitat Frankfurt auf
Kontinuitat, da sie seit mehr als 25 Jahren Hausschrift der
Universitat und Bestandteil des Logos ist. Die Univers (Arial)
erlaubt es, einen angemessen sachlich-modernen Akzent und
Kontrast zu setzen.

Damit ergibt sich eine ausgewogene und zugleich spannungs-
reiche Wirkung, die das breite wissenschaftliche Spektrum der
Universitat ebenso reflektiert wie die Verankerung in einer
grof3en Tradition.

4.1 Die Hausschrift Meridien Roman

Die Hausschrift ,Meridien Roman’ wurde von dem Schrift-
kunstler Adrian Frutiger gemeinsam mit Fachleuten des Satz-
herstellers Linotype geschaffen.

Die Meridien Roman préagt nicht nur das Logo; sie ist zugleich
die Grundschrift fur Drucksachen, Publikationen (UniReport,
Briefpapier; Broschiiren der Hochschulleitung und der Verwal-
tung) und Beschriftungen. Sie zeichnet sich durch sachliche
Klarheit, gute Lesbarkeit und eine angenehm-zurtickhaltende
zeitlose Ausstrahlung aus.

Die offenen Buchstabenformen mit leichten Serifen erfordern
es, die Meridien nicht zu eng (Beruhrung der Serifen) zu set-
zen, um die Lesbarkeit nicht zu mindern.

Zur Wahl der SchriftgréRen finden sich Informationen auf
Seite 15; sie orientieren sich am Format des jeweiligen Druck-
mediums und der Spalten- bzw. Satzspiegelbreite. Die Aus-
stattungsgarnituren kursiv und fett sind zur Hervorhebung
von Textelementen und -passagen vorgesehen; auch hierzu
finden sich konkrete Angaben auf Seite 15.

Service:

Zur hausinternen Benutzung (Campuslizenz)
kann die Meridien unter: www.muk.uni-frankfurt.de/cd/
angefordert werden.

4.2 Die Hausschrift Univers (Arial)

Zur Akzentuierung (Briefbdgen; Uberschriften von Flyern und
Broschuren) ist die Verwendung der ebenfalls von Frutiger
geschaffenen serifenlosen Schrift Univers vorgesehen, die sich
dadurch mit der Hausschrift Meridien ideal erganzt.

Die Univers wird in allen Publikationen mit Auenwirkung
verwendet, um die Etablierung eines einheitlichen Gesamt-
bildes zu unterstitzen und zugleich eine angemessen zeitlos-
moderne Wirkung zu erzielen.

Aus pragmatischen Grinden (breite Verfugbarkeit auf PCs) ist
die Schrift Arial als Ersatz fur die Univers geeignet und dient
hausintern als Substitution, bis die Univers durch Erwerb
einer Campuslizenz universitatsweit zur Verfigung gestellt
werden kann.

Die Univers verfugt Uber gestalterische Qualitaten, die die Arial
nicht bieten kann und ist im Gegensatz zu dieser mit eigenen
Schriftschnitten fur den Kursiv- und Fettdruck erhéltlich.



Die verwendeten Schriftschnitte der Meridien

Meridien Roman Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negittilend reiken sumsaidad
sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tabchoder
guaredisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift nestefirm
guaredisch prebied nedogal drewitzertra

Meridien Roman lItalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitiillend reiken sumsaidad sum
risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tabchoder guaredisch osat-
grund rebusch bonter Dellerstrift nestefirm guaredisch prebied nedo-
gal drewitzertra

Meridien Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitulend reiken sum-
saidad sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert
tabchoder guaredisch osatgrund rebusch bonte Dellers-
trift nestefirm guaredisch prebied nedogal drewitzertra

Die verwendeten Schriftschnitte der Univers

Univers Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitllend reiken sumsai-
dad sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tab-
choder guaredisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift
nestefirm guaredisch prebied nedogal drewitzertra

Univers Regular Kursiv

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitiilend reiken sumsai-
dad sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tab-
choder guaredisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift
nestefirm guaredisch prebied nedogal drewitzertra

Univers Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitullend reiken sumsai-
dad sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tab-
choder guaredisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift
nestefirm guaredisch prebied nedogal drewitzertra

Die verwendeten Schriftschnitte der Arial

Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitiilend reiken sumsaidad
sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tabchoder gua-
redisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift nestefirm guare-
disch prebied nedogal drewitzertra

Arial Kursiv

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitiilend reiken sumsaidad
sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tabchoder gua-
redisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift nestefirm guare-
disch prebied nedogal drewitzertra

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Guaredisch nedunfeg sulschab Negitiilend reiken sumsai-
dad sum risutu muz mitagenbereid eised Kundwert tab-
choder guaredisch osatgrund rebusch bonter Dellerstrift
nestefirm guaredisch prebied nedogal drewitzertra
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4.3 Schrifteinsatz
Corporate/Fachbereich

Grundsitzlich sollten sich die (Uber)Schrift(en)groRe und an-
dere Parameter wie Zeilenabstand am Papier- bzw. Broschu-
renformat orientieren. Die nachstehenden Angaben sind, wenn
nicht ausdriicklich anders vermerkt, als — freilich bewéhrte —
Empfehlungen zu betrachten.

Die Wahl der SchriftgréRe und des Zeilenabstandes sind wich-
tige Gestaltungselemente; sie werden nachstehend beispielhaft
fur das gangige DIN lang-Format erlautert.

Flie3text

® Im Flie3text wird grundsatzlich die Schriftart
Meridien Roman verwendet.

m Die SchriftgrofRe betrégt 9 pt mit einem Zeilenabstand
von 11 pt. Dies unterstiitzt gute Lesbarkeit und schnelle
Aufnahme.

m Das Schriftbild wird grundsatzlich durch linksbindi-
gen Flattersatz gepragt. Er garantiert durch gleiche
Wortabstéande eine gute und angenehme Lesbarkeit.

m Bei Worttrennungen gelten Trennungen in einer Folge
von mehr als drei Zeilen als stilistisch unschon.

Uberschriften und Untertitel

® Als typografisches Mittel kann bei der Uberschriften-
gestaltung der Text in Versalien (Grofl3buchstaben)
gesetzt werden; Schriftart: Univers (Arial).

m RichtgroRe fur die Uberschrift einer DIN lang-Bro-
schure: 14 pt, der Zeilenabstand sollte 18 pt betragen.

B Zwischenuberschriften sind in der Univers (Arial) in
11 pt entsprechend des Fliel3textes mit einem Zeilen-
abstand von 12 pt zu setzen. Sie kdnnen zusatzlich
besonders ausgezeichnet werden, indem — wie bei
einer Uberschrift — die Univers Bold verwendet wird
(allerdings nicht in Versalien), um einen optischen
Akzent zu setzen.

Legenden und Bildunterschriften
® Legenden und Bildunterschriften werden in der
Univers Regular, 7 pt, gesetzt.

Steht die Legende direkt neben dem Flie3text, wird
sie im rechtsbindigen Flattersatz mit 9 pt Zeilenab-
stand gesetzt.

Beispieltext einer Broschiire (DIN lang) mit Uber-
schrift und Untertiteln gemaf den GroRenvorgaben
der nebenstehenden Tabelle

. In Frankfurt ~<— 14pt

1. Ankunft in Frankfurt <€— 11pt

\Wenn Sie mit dem Flugzeug ankommen, kénnen Sie ein Taxi
nehmen (EUR 20 bis EUR 30) oder mit der S-Bahn (ca. EUR
4) fahren.

Der Weg von der Ankunftshalle zum Regionalbahnhof des
Flughafens ist ausgeschildert. Er befindet sich am Terminal 1,
Halle B. Vergessen Sie nicht, vor dem Einsteigen an einem
/Automaten einen Fahrschein zu l6sen! Dazu benétigen Sie ca.,
EUR 4 in Miinzen, die Sie in einer der Banken im Flughafen
lerwerben konnen. Die S-Bahn Linie S8 (in Richtung Offen-
bach/Hanau) bringt Sie zum Frankfurter Hauptbahnhof.

Der Weg vom Hauptbahnhof zur Universitat:

Um vom Hauptbahnhof zur Universitat zu fahren, nehmen
Sie die U-Bahn U4 in Richtung Bockenheimer Warte und
fahren bis zur Haltestelle “Bockenheimer Warte", wo Sie
laussteigen. Hier befindet sich die Verwaltung der Universitat
und der Campus Bockenheim.

2. Am Tag der Ankunft

/Am Ankunftstag sollten Sie zuerst ein Bankkonto eréffnen,
Ihren Mietvertrag abschlieBen und den Einzug ins Wohnheim
\vornehmen.
Das Bankkonto - gpt

Zum Einzug ist es unbedingt erforderlich, dass Sie tber ein
Bankkonto verfiigen. Die Wohnheimverwaltung verlangt das
Konto, damit die Miete spater vom Bankkonto abgebucht
\werden kann. In der Nahe der Universitdt haben verschiedeng
Banken ihre Filialen. Dort kénnen Sie Geld wechseln und
lauch ein Konto er6ffnen. Die Adressen einiger Banken in
Uninahe im folgenden:

Frankfurter Sparkasse
|Adalbertstr. 2 (Ladengalerie), 60486 Frankfurt
ITel.: +49 (69) 264 110 05

ICommerzbank
(Gréafstr. 85, 60487 Frankfurt

Tel.: +49 (69) 795 09 50

DIN lang DIN A5 DIN A4
Uberschrift Univers Bold Univers Regular Univers Regular
14pt/16-18pt 14pt/16-18pt 16pt/18-21pt
Untertitel Univers Bold Univers Regular Univers Regular
11pt/12pt 11pt/12pt 12pt/13-15pt
FlieR3text Meridien Roman Meridien Roman Meridien Roman
8-9pt/11pt 8-9pt/11pt 8-9pt/12-15pt
Bildunter- Univers Regular Univers Regular Univers Regular
schrift 7pt/9pt 7pt/9pt 7pt/9-10pt
Hervorhebung Meridien Bold Meridien Bold Meridien Bold
8-9pt/1lpt 8-9pt/11pt 8-9pt/12-15pt

Empfehlungen fur SchriftgréRen und Zeilenabstande

gen weitgehend wettmachen. Die Kernphysik wird kernt und neu aufgebaut. Nach der Neu- und Umge-
dem Kulturvertrag entsprechend Ende 2004 vom Reb- staltung des Eingangsbereichs und einer neuen,
stockgelande auf den Campus Riedberg umziehen modernen Fassadengestaltung fir das Zentralgebaude
setzt das Uniklinikum nicht nur medizinisch, sondern
Am 30, Oktober 2003 wurde das benachbarte Max- auch stadtebaulich neue Akzente.
Planck-Institut far Biophysik eroffnet. Es realisiert die
Erweiterung des Instituts um eine vierte Abteilung;
deren Leitung wird von der Max-Planck-Gesellschaft
zusammen mit der Universitat Frankfurt besetzt
Ebenfalls in unmittelbarer Nachbarschatt feierte das
Frankfurter Innovationszentrum Biotechnologie
(FIZ) im Oktober 2003 Richtfest fiir seinen ersten Bau-
abschnitt. Das FIZ bietet jungen Unternehmen neben
modernen Arbeitsflachen die Einbettung in das starke
i Netzwerk der Rhein-Main-Regi

Bereicherung des Campus Riedberg? Im Oktober 2003 krmn:p&'

fir Biophysik sein

Damit wird auch die bereits bestehende enge Kooperation mit den
Naturwisenschafier der Unverstat deuich rlichert.

Neubau der Physik auf dem Campus Riedberg: Dieses.
Modell vom B0ro »Borghammer Jana Wolleben«

N = I

~<— Bildunter-
schrift
7/10 pt

wird zur Zeit umgesetzt, Bis zum Marz 2005 sollen
alle fnf Physik-Institue auf dem naturwissenschaft-
Hihen Campus vreinigt werden.

,

< Spaltenbreite 80 mm —

Ausschnitt Rechenschaftsbericht, Format DIN A4:
Einsatz von Bildunterschriften gemaf den GroRenvorgaben
der obenstehenden Tabelle

Bildunter-
schrift
7110 pt



4.4 Anwendungsbeispiele
Corporate Material
Diese Beispiele zeigen den Einsatz von Typografie und Fotos

in Flyern/Broschiren. Die Farbgebung der Abbildungen ent-
spricht aus technischen Gruinden nicht der der Broschuren.
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Die Universitat Frankfurt
Informationen auf einen Blick

Hier wird Wissen Wirklichkeit

M Die Universitat der Region

Wissenschaftlicher Mittelpunkt und lebendiger
Partner der Metropolenregion FrankfurtRheinMain

Verehrie Loserin, verehrier Loser,

wi freuen uns Uber I Interesse an der Universiat Frankurt,
das Sic damit dokumentieren, dass Sie icse Broschure zur
Hand genommen haben. Ein guter Grif: diese Universitat ver-
dient Ihr Interesse und - e nach Moglichkeiten und Neigun-
gen - Ihve Unterstatzung.

Universititen werden zunehmend ls zentrale Intitutionen

st erpiichtung und - angesichts wirtschaticher Zwinge -
Herausforderung zugleich.Schwerpunkt- und Profbildung in
Forschung und Lehre und enge Vernetzung mit Insttutionen
und Unternehmen der Region sind dazu unverzichtbar. Wir
arbeiten sehr hart daran,

und fur die Entwicklung der Metzopolenregion Rheiniiain sl
eine der weltweit fuhrenden Regionen einzubringen, gerne an

1 diesem Siane sollen thnen die knapp gefasst Informationen

auf den folgenden Seiten als Studieninteresierter, Hochschul-

lehrer, Forderer oder interesserter Brger die Vielflt und das
‘Spektrum dleser Universiat deutlich machen

Fur vertefe Informationen besuchen Sie unsere Website:
v frankfurt de und wenden Sie sich bitte an die
unter den Links angegebenen Kontakte

ger Menschen, cie bel alle theoretischen Fundierung den
Praxisbezug nicht auser Acht I35, 2u verbessern und Studien-
bedingungen 2u bieten, die den hohen, internationalen An-
forderungen gentigen. Die Reglerung des Landos Hessen unter-
itz diese Universitat in bundestweit einzigartger Weise:

Wir bauen dic modernste Universtat Europs. Sie dokumentie
damit i Vertrauen ;

Namen des Pr
und spannende Lekture

4 3-- foe

stirkste hesssche Universiat und listinr ugleich eine fahren-
de Role zuwachsen, Wir nehmen diesen Auftrag, uns skt in

0
Prasident

Umschlag und Innenseiten einer Broschiire DIN A5 quer

JOHANN WOLFGA! g GOETHE
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Umschlag und Innenseite einer Broschiire DIN A4

Campus Riedberg

Sternstunden der Wissenschaft.

‘Auf dem Campus Riedberg wird heute an chemischen und biochemischien Anwendungen von morgen geforscht.

Ausbaustand

Daten & Fakten

~ Grundstiicksflache: 56 Hekiar, davon 8 Hektar fir
universitare Zwecke und 1 Hektar fur das MPI for
Biophysk bereits bebaut

« Hauptnutzflache: 35.000 m

~ Bebauung: Chemische Institute, Biozentrum, Physik
(im Bau), MPI fur Biophysik

- ab 1970 Errichtung der Neubauten fur die
Chemischen Institute

1984 Bezug des Biozentrums

= 12/2002  Richtfest fur den Neubau Physik

~12/2004  Vorgesehener Einzugstermin Kernphysik

- 03/2005  Vorgesehener Einzugstermin Physik

Fachbereiche

+ 14 Teile der Biologie

- 15 Chemische und Pharmazeutische
Wissenschaften

mit 350 Bediensteten und
2,000 Studierenden

ot s v et g
G A o Koo, T

Nachste Schritte

« Verabschiedung eines Masterplans.

« Fertigtellung und Bezug des Neubaus Physik (Fb13)

- Errichtung von Neubauten fur die Geowissenschaften
(Fb 1) und die Biologie (Fb 14) sowie die
notuwendigen zentralen Einrichtungen

Perspektive

Kunftig werden her alle naturwissenschaftichen Fach-
bereiche und Disziplinen ihren Platz finden. Durch die
unmittelbare Nachbarschaft zum auf dem Universitts-
gellnde errichteten Max-Planck-Institut for Biophysik
und dem Frankfurter Innovationszentrum Biotechnologie
(FI2) entsteht der leistungsfahige Mittelpunkt der
biowissenschaftichen Wissensregion Rhein-Main

Fur die Paginierung gilt: gene-
rell stehen weil3e Ziffern mittig
in blauen Quadraten; die Plat-
zierung (immer aufRerhalb des
Satzspiegels) kann mittig oder
rechts bzw. links unten erfolgen.
Sie kann auch im Anschnitt ste-
hen und mit zusétzlichen Zier-
linien wie in diesen Beispielen
versehen sein
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Wegweiser fiir
Gaststudierende

Hier Wird Wis

Bewerbungstermine zum
Gaststudium

Zum Sommersemester

. Noverber b spitestens 1. Janar,

Studienbeginn Anfang April

Zum Wintersemester:

W i spitestens 15. Jun

Studienbeginn Mitte Oktober

ite senden i e Bewerbungsunterlagen und, wenn en

ten Antrag auf einen Viohnheimplatz unbedingt zu esen
Semestertermine

Wintersemester 2005/2006

‘Semestarbeginn: 1 Oktober 2005

Vorlesungen. 17. Februar 2006
Winterpase: 2. Dezember 2005 - 1. Januar 2006

Sommersemester 2006

‘Semesterbeginn: 1. April 2006
Beginn der Vrlesungen: 13. April 2006
Ende der Vorlsungen: 21. Juli 2006

Platz im Studentenuwonneim vereinsar i, Iren ausgefll-

|. Betreuung

1. Administrative und Soziale Beratung

In Fragen, die 2um personlichen, administativen und
soalen Bereich gehoren, wenden Sie sich bitte an

Edda von Sommerteld
International Office, Bockenhelmer Landst. 133
(Soziatzentrum), 5. Stock, Raum 527

Wikopage: wi - franklurt defintermational/exchprog
Sprechzeiten: Dienstag und Donnerstag 0 bis 12 Unr

Isabelle Grycz de Porras
International Office, Bockenhelmer Landst. 133
(Sozitzentrum), 5. Stock, Raum 526
Tol +49 (69) 796 233 42, Fax +49 (69) 798 221,94
E-Mail: porrasgem.uni-franklurt de

page: wwntuni frankfurt definterational/exchproy
Sprechzeiten: Dienstag und Donnerstag 10 bis 12 Unr

Bl folgenen Fragen oder Schirigkeiten hlfen wr Ihnen:

= Probleme it der Untarkuntt
= Fifle be Suche nach einem Zimmer
- robleme mit der Auslanderbenrde

Postadresse.
Johann Wolfgang Goethe-Universitt Frankiurt
Interntionsl Offce, Postach 1 19 32, 60054 Frankdurt

2. Fachliche Beratung

Bel allen Fragen, de hr Studienfach betrefen, wenden Sie
ich it an hren Betrever am Fachbereich. Die Lt der

Programmoeaufragte finden Sie auf der Homepage der Uni-
N frankfurt definternationaliexchprog/Deautt_ot ol

Folgende Fragen werden im Fachbereich gekirt
Aufbau des Stuiums
Prifungen (Scheine, Hausarbeten...)
Nebenficher
Anerkennung als Dokiorand

o

- I
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5. Papier

Papier ist mehr als der Trager gedruckter Informationen — denn
ebenso wie der Charakter einer Schrift spielen auch Beschaffen-
heit und Ausdruck des Papiers eine wichtige Rolle im Rahmen
eines einheitlichen Gesamtauftritts.

Unterschiedliche Papiersorten erzeugen und transportieren
verschiedene Stimmungen, die durch Beschaffenheit von Struk-
tur und Oberflache eines Papiers bestimmt werden — die opti-
sche und haptische Wirkung der Papierqualitét einer Druck-
sache sollte deshalb nicht unterschéatzt werden. Zudem ist bei
der Papierauswahl darauf zu achten, dass der Farbton des Uni-
versitatsblaus nicht verfalscht oder geschmalert wird. Im Zwei-
fel empfiehlt sich hier vor Drucklegung die Erstellung eines
Musters und die Beachtung der Farbtafeln auf Seite 12.

Far die Herstellung von Drucksachen empfiehlt sich grund-
satzlich ein matt gestrichenes Papier; von Hochglanzpapieren
ist in der Regel Abstand zu nehmen. Dabei sollte die Herstel-
lung aus 100 Prozent chlorfrei gebleichten Zellstoffen Mindest-
anforderung sein.

Haptik und Matteffekt signalisieren Understatement und wir-
ken hochwertiger. Sie verschaffen der Universitét die ange-
messen zurtickhaltende Anmutung und wirken dabei ange-
nehm und freundlich.

Service:

Bei der Papierauswahl stehen die Abteilungen Marketing
und Kommunikation sowie Beschaffung und Anlagen-
wirtschaft und das Druckzentrum gerne beratend zur Seite:

Marketing und Kommunikation
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/
Tel.: 798-23753, -23819

Beschaffung und Anlagenwirtschaft
www.ba.uni-frankfurt.de/
Tel.: 798-22798

Druckzentrum
www.rz.uni-frankfurt.de/services/druck/
Tel.: 798-23111

6. Geschaftsausstattung (Akzidentien)

Briefbdgen (+ Umschlage) sind ebenso wie Visitenkarten als
taglich genutzte Arbeitsmittel wichtige Trager des Erschei-
nungsbildes.

6.1 Briefbdgen

Die Briefbogenvorlage steht den Nutzern zum Download und
individuellen Konfigurierung zur Verfligung. Es gibt vier ver-
schiedene Musterversionen: Prasidium / Verwaltung / Fach-
bereiche / Fachbereiche ,Funktion’ zur Belegung der Absen-
der-/Adressfelder (s. Muster S. 18, Felder 1,2 und 3). Grund-
satzlich sind die Vorlagen mit SW-Logo zu nutzen.

Im Kontakt mit externen Adressaten ist das Briefpapier mit
blauem Logo zu verwenden, das Uber die Abteilung Beschaf-
fung und Anlagenwirtschaft einfach bezogen werden kann:
www.ba.uni-frankfurt.de/.

m Fur alle Fachbereiche ist die Nutzung des Universitats-
briefbogens obligatorisch. (FB-)ldentitatsgebende bzw.
-starkende Modifikationen sind maéglich.

Die Platzierung eines evtl. entwickelten Logos/Wort-Bild-
Marke ist gestattet:

m Auf der rechten Seite in Fluchtung und auf Breite
des Logostandes bis maximal des Abschlusses der
www-Adresse nach Ermessen; s. Abbildung S. 18.

m Die einmal festgelegte Position ist verbindlich ftr alle
FB-Mitglieder zu handhaben.

Zuléssig ist maximal die Platzierung von zwei Logos: Universi-
tatslogo/FB-Logo bzw. Wort-Bild-Marke. Nicht gestattet ist die
zusatzliche Platzierung eines Logos einer FB-Ubergreifenden
Einheit, z.B. CMP, Zafes 0.4. Diese Einheiten geben sich eine
eigene Identitat (s. 8.2); ansonsten gilt die klare Prioritat: Die
Identitat der Universitét steht Uber der Identitét des Fachbe-
reichs; diese steht Uber der Identitat FB-Ubergreifender Institu-
tionen.

Download:
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an
Marketing und Kommunikation, Tel.: 798-23753, -23819



6.2 Visitenkarten

Visitenkarten kénnen per E-Mail angefordert werden unter
druck@rz.uni-frankfurt.de.

Service
Weitere Informationen finden Sie unter
Marketing und Kommunikation

www.muk.uni-frankfurt.de/cd/
Tel.: 798-23753, -23819

Druckzentrum
www.rz.uni-frankfurt.de/services/druck/

Tel.: 798-23111

Vorlagen und detaillierte Nutzer- bzw. Formatierungs-
hinweise unter: www.muk.uni-frankfurt.de/cd/

6.3 Briefumschlage

Es sind verschiedene Umschlags-Formate vorhanden, die tber
die Abteilung Beschaffung und Anlagenwirtschaft angefordert
werden kdnnen.

Service

Beschaffung und Anlagenwirtschaft
www.ba.uni-frankfurt.de/
Tel.: 798-22798

Visitenkarten 90 x 54 mm

UNIVERSITAT 17,5 mm

B FRANKFURT AM MAL
=

26 mm N
= Prof. Dr. Rudolf Steinberg
El Prasident
=

43mmY 2
= [Campus Bockenheim - Senckenberganiage 31- D-60325 Frankiut
Q. Telefon +49 (0)69-798-22231- Telefax +49 (0)69-798-2879
] |steinberg @ pvw.uni-frankfurt.de

10,5 mm —>»| - 4 mm

Briefbogen DIN A4

<72 mm —

34 mm
52 mm OHANN WOLFGANG 53 GOETHE|
UNIVERSITAT
RANKFURT AM MAIN
(s Vi gang Gorm - Urevaraias Frarkiun am W Der Prasident
Pler Orastsent + Manuing und Komemsrdason
(Markeling und Kommunikation
== Hessischer Rundfunk (Fraaauon Koamus st
Jr. Reinhard Brunnbach |Dr. Rall Breyer
126 Wilhelmshader Str. 235 T e
mm 134131 Kassel £t o i raniurt
(whwrw L -Braridurt e/
[Daturr: 18, Apet 2006
V Neues Erscheinungsbild — Unser Gesprich
Sehr geehirter Herr Brunnbach,
as neue Erscheinungsbild tragt wesentlich dazu bei. das Bild der Universitdt in der
Difentlichkeit zu pragen.
Gane wesentlich ist in diesemn Zusammenhang auch der Schirifiverkehr. Die Briefbigen
ind eine wichtige Visitenkarte’ der Universitdt, Daher sind|auch [iir die Absenderangaben
md den Einsatz von Schriftanten fiir die Nutzung mit Briefpdgen Regeln festgelegt.
Jiese Vorgaben sollen dabei helfen, den Wiederkennungswert der Universitan bei
Adressaten zu steigern und die Universitdt als Marke' im Bewussisein der Menschen zu
cerankern,
E Jaher bitten wir Sie, sich bei der Erstellung von Briefen an diesen Regeln und Vorgaben
E tu orienticren,
ir bedanken uns fir thr Interesse und thre Unterstiitzung] Bite rulen Sie jederzeit an,
E wenn Sie Fragen haben.
- Mit besten Griiben
=)
o LA, Rall Breyer
-
o
-]
AN .
E" Empfohlene Flache
- fur Zusatzlogo
~+
Q. [ampus Bockanheim = Ssnchenbargariage 11 « D-B0%25 Frankhurt am Man
(D Hiecr w ird W.issen W irklichEkei.it
7 mm A
25 mm —>»> << 1lmm
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Aventisfoundation

Als Rolf-Sammet-Stiftungsgastprofessor 2005
begrifBen wir an der Universitat Frankfurt

Prof. Rudolf Jaenisch

Institute for

Vom 11.04.2005 bis zum 15.04.2005

wird Professor Jaenisch ein umfangreiches Besuchs- und
Vortragsprogramm an der Universitét Frankfurt durchfiihren,
zu dem alle Interessierten herzlich eingeladen sind.

Griineburgplatz 1, Casino, Raum 823
Birgervorlesung, Campus Westend:
Klonierung, embryonale Stammzellen und

T I i dizin: Ch und Gefahren

17:15 Uhr

Montag
11.04.2005

P

Universitatsklinikum, Theodor-Stern-Kai 7, Gebaude 22, Horsaal 22-1
Perspective Lecture, Campus Niederrad:
Nuclear cloning, stem cells and

genomic reprogramming

Dienstag  18:15 Uhr
12.04.2005

Biozentrum, Marie-Curie-Str. 9, Horsaal B1

Mittwoch 17:15 Uhr Wissenschaftlicher Vortrag, Campus Riedberg:

13.04.2005 Cancer, epigenetics and the reversibility of the
malignant phenotype
Universitatsklinikum, Theodor-Stern-Kai 7, Gebaude 23, Horsaal 23-3
Donnerstag 10:15 Uhr Studentenvorlesung, Campus Niederrad:
14.04.2005 Stem cells, nuclear cloning and the potential

for cell therapy

Biozentrum, Marie-Curie-Str. 9, Horsaal B1
Studentenvorlesung, Campus Riedberg:
Stem cells, nuclear cloning and the potential
for cell therapy

Freitag 10:15 Uhr
15.04.2005

Prof. Dr. Theodor Di « Institut fir ische Biologie
Telefon: 069/798-29650
E-Mail: Dingermann@em.uni-frankfurt.de

Weitere Informationen:

ap 3Npjuel-TUN AARMN

Hier wird Wissen Wirklichkeit

Plakatvorlage DIN Al (594 mm x 841 mm). Die zurlickhaltend einge-
setzten Gestaltungselemente (Logo, Slogan) geben gréRtmoglichen
Raum fur Text- und Bildplatzierungen. Die blauen Balken unter den
Fotos eroffnen die Moglichkeit, den Campus der Veranstaltung
durch Auswahl der entsprechenden Vorlage hervorzuheben.
Néhere Informationen im Download-Bereich.

Powerpoint-Présentationsvorlage “Image”

Beispiel eines Veranstaltungsplakates DIN Al (594 mm x 841 mm)

UNIVERSITAT
FRANKPURY AM MATH

6.4 Plakate/Prasentationsvorlage
Plakate

Das Logo ist grundsétzlich oben rechts zu platzieren. Uber-
schriften sind generell in Univers (Arial) zu setzen.

Plakatvorlagen fur unterschiedliche Zwecke (Veranstaltung,
Image, Wissenschaftliche Poster) sind als Plakatvorlagen bis
zum Format DIN AO als eps-Datei zum Download abzurufen.
Sie kénnen individuell bearbeitet und nach anschlieRender
Wandlung in eine PDF-Datei im Druckzentrum gedruckt werden.

Download:

Zur Gestaltung von Plakaten sind Vorlagen mit Nutzer- bzw.
Formatierungsempfehlungen und Produktionshinweisen
abzurufen unter: www.muk.uni-frankfurt.de/cd/

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:
Marketing und Kommunikation
Tel.: 798-23753, -23819

Druckzentrum
www.rz.uni-frankfurt.de/services/druck/
Tel.: 798-23111

Prasentationsvorlage

Zur Anfertigung elektronischer Prasentationen stehen Power-
Point-Vorlagen in zwei Versionen (Image; Wissenschaft) als
Download zur Verfugung:

m Bitte verwenden Sie die Schriftart Arial, um eine ein-
wandfreie Wiedergabe der Prasentation auf externen
Rechnern zu gewahrleisten.

m Die Schriftgrof3e des Prasentationstextes sollte 16 pt
nicht unterschreiten.

m Der Einsatz eines Instituts/Zentrumslogos ist méglich;
es darf die Grof3e des Universitatslogos nicht Uber-
schreiten und muss stets unterhalb des Universitats-
logos platziert werden.

Download:
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an
Marketing und Kommunikation, Tel.: 798-23753, -23819



6. Geschaftsausstattung (Akzidentien)

6.5 Sonstige Akzidentien
Die nebenstehend gezeigten Beispiele werden vornehmlich o MAr
von Universitatsleitung und (Zentral)Verwaltung genutzt.
Namensschild im Visitenkartenformat 90 x 54 mm
Eine Adaption auf Fachbereichs- oder Institutsebene ist grund-
satzlich und bei Abnahme ausreichender Quantitaten mog- U R I( U N D E
lich. A
SAERAAT
Service
Bei Interesse wenden Sie sich bitte an
Marketing und Kommunikation
Tel.: 798-22234, -23753
www.muk.uni-frankfurt.de/artikel/
Notizblock DIN A5
(auch in DIN A4 erhéltlich)
Urkunde im DIN A4 Format T
UN[VJ‘:RSITAT
UNIVERSITAT

GruRRkarte im DIN lang Format

Mit freundlichen Grfen » With compliments + Avec nos meilleurs compliments
d - Gruneburgplatz 1 - D-60323 Frankfurt am Main

Complimentary Card im Postkartenformat DIN A6




Johann Wolfgang Goethe-Universitat
Frankfurt am Main

Telefon: 069/798-0
Senckenberganlage 31

60325 Frankfurt

www.uni-frankfurt.de

SIRFOINVEITRIVOPIVA IS

DIN lang Broschurre mit Vorder- und Ruickseite

JOHANN WOLFGANG

@ OETHE

UNIVERSITAT
FRANKFURT AM MAIN

Uberschriftenzeile
Optionale Unterzeile

Hier wird Wissen Wirklichkeit

7. Gestaltungselemente (Broschiren)

Corporate (Universitatsubergreifend)
7.1 Umschlaggestaltung

Far Materialien, die vom Préasidium und der Verwaltung mit
deutlichen Schnittstellen zu externen Zielgruppen wie ,Inter-
national Office’ oder ,Studien Service Center’ herausgegeben
werden, sind wesentliche Elemente der Umschlag-
gestaltung festgelegt.

Grundsatzlich sind die im Beispiel benannten Elemente bin-
dend. Die Aufteilung der inneren Seiten wird nach dem Mus-
ter (s. 4.3) empfohlen; kann aber je nach Erfordernissen
modifiziert werden.

m Die Aufteilung von Text und Abbildungen bzw. grafi-
schen Gestaltungselementen wie Flachen oder Kasten
ist grundsétzlich gestalterischer Freiheit Gberlassen.

m Fotos bzw. gute Grafiken bieten eine abwechslungs-
reiche, informative Veranschaulichung eines Themas
und lockern langere Textpassagen angenehm auf.
Farbige Flachen (Gradationen) kénnen bestimmte
Themenbereiche optisch gut hervorheben; die Auf-
nahme grafischer Elemente, wie der Abbildungs-
késtchen der Umschlagseite oder des Goethekopfes
zur Markierung der Paginierung, setzt markante
Akzente.

Flachen und Bilder sollten den Text jedoch nicht Uberfrach-
ten; zudem ist der Kostenfaktor bei der Verwendung zahlrei-
cher farbiger Bilder abzuwagen.

Bei der Konzeption einer Broschiire sollte immer bedacht wer-
den, an welche Zielgruppen sie sich richtet und Texte (Tona-
litat) und Bilder dementsprechend darauf abgestimmt werden.



Gestaltungselement
Platzierungsflache fur
Zusatzlogos: Unterkante
Universitatslogo (Vorder-
seite) bis Oberkante Abbil-
dungskasten (Vorderseite).

Die Logos sind auf der
rechten Seite zu platzieren;
sie durfen die Grof3e des
Universitétslogos fur das
jeweilige Broschiren-
format nicht Uberschreiten

Farbverlauf Flache:
Pantone 293 mit den
Werten 5% - 80%

Gestaltungselement
(Vorgabe) www-Adresse
in der Schriftart Univers
(Arial) bold, Schriftgroe
28 Punkt; Farbton Pantone
293 mit den Werten 80 %
(Schrift) und 80% - 5%
(Verlaufsbalken)

Gestaltungselemente am Beispiel einer DIN A 5 Broschire

Ruckseite

Umschlag, 148 x 210 mm

Vorderseite

Name des Fachbereichs
Namen der Fachbereiche

Gestaltungselement (Vorgabe) Adresse (s. 7.4). Die Adressan-
gaben sind im Bereich Oberkante Goethekopf (Vorderseite) und
dem Abschluss des www-Schriftzugs (Ruckseite; Abstand vom
unteren Seitenrand: stets 7 mm) zu platzieren; unabhéangig von
ihrem Umfang sind sie immer ab der unteren Grundlinie zu posi-
tionieren.

JOHANN WOLFGANG ¢

¥

UNIVE RSTAT

FRANKFURT AM MAIN

Hier wird Wissen Wirklichkeit

Gestaltungselement Abbildungskasten (DIN A5 = 25 x 25 mm);
zur Platzierung schwarz-weil3er, (duplex)blauer oder vierfarbiger

Fotos/Grafiken. Es mussen drei und kdnnen maximal funf Késten

platziert werden.

Gestaltungselement
(Vorgabe) Logo;

DIN A5 =51 mm breit;
Platzierung: s. Seite 9/10

Gestaltungselement
Fachbereichskennung;
ein- bzw. zweizeilig; waag-
rechte Linie schlie3t mit
Linie im Logo ab

Uberschrift; Schriftart Univers

(Arial) bold

- maximal dreizeilig

- Schriftgré3e Zeile 1 und op-
tional 2 (Head) 18 bis 40 pt

- SchriftgréRe Zeile 3 und
optional 4 (Subhead) 10-18 pt

- optional: Text in schwarz
oder blau

Gestaltungselement
(Vorgabe) Goethekopf;
Grundsatzlich rechts unten
im Anschnitt mit den
abgebildeten Proportionen
platziert

Gestaltungselement
(Vorgabe) Slogan; DIN A5
=11 Punkt Univers (Arial) bold

7. Gestaltungselemante




Duplexbild
blau/schwarz
100%

Rechenschaftsbericht, Format DIN A4: Beispiele

der Bildplatzierung

—— Duplexbild

blau/schwarz,
abgesoftet 50%

— Bild s/w

7.2 Abbildungen (Fotos)

Vierfarbige Abbildungen gelten haufig als Ausweis von Hoch-
wertigkeit einer Publikation. Um diesen Eindruck zu erzielen,
muss die Qualitat der Bilder durchgangig sehr gut sein. Mehr
als bei SW-Abbbildungen nimmt man wahr, ob sie aus einem
,Guss’ sind, also von einem (professionellen) Fotografen er-
stellt wurden. Uberdies ist ihre Verwendung teurer; weil bei-
spielsweise hohere Repro- und Druckkosten anfallen.

In Abhéangigkeit von Druckverfahren und Budget sind daher
Bilder in schwarz-weil3 ebenfalls geeignet. Als gestalterische
Alternative bieten sich Duplexbilder an. Das sind mit einer
ausgewahlten Farbe eingefarbte schwarz-weil3 Bilder. Duplex-
bilder sind ein besonderer ,Hingucker’, da sie sich durch ihre
Einfarbigkeit von ,normalen‘ SW-Bildern abheben. Das er-
leichtert es, aus einfachen schwarz-weil3 Vorlagenbildern ein
farbiges Motiv herstellen und bei unterschiedlichen Farbinten-
sitdten und Qualitaten von Vorlagen eine gemeinsame Bild-
sprache zu finden. Die ausschlieBliche Verwendung von Dup-
lexbildern bedeutet eine Druckkostenreduzierung, da ein Zwei-
farbendruck méglich ist.

Auch Duplexbilder sollten — wie Abbildungen grundsétzlich —
sparsam eingesetzt werden, um Texte nicht mit gestalterischen
Mitteln zu Gberfrachten.

Weniger ist oft mehr! Eine klare, tbersichtliche Bild/Gestal-
tungssprache wirkt ansprechender, als mit Motiven tUberladene
Fotocollagen. Bei der Platzierung steigern interessante Grof3en-
kontraste oder auch angeschnittene Bilder den optischen Reiz
einer Seite. Die Bebilderung sollte Stimmungen unterstrei-
chen oder férdern und einen Bezug zum Thema herstellen.

7.3 Slogan

Der Slogan der Universitat ,Hier wird Wissen Wirklichkeit ist
unverzichtbares Element samtlicher ,Corporate‘-Materialien
einschlielich Akzidentien. Der Stand ist jeweils festgelegt und
orientiert sich am rechten Rand des Logos (s. Seite 22); der
Abstand vom unteren Seitenrand betragt 7 mm. Schriftart ist
Univers (Arial) bold in den Punktgréen 10 (DIN lang), 11

(DIN A5) und 12 (DIN A4). Eine sinngeméaRe Ubertragung in
Fremdsprachen ist — nach Rucksprache mit Marketing und
Kommunikation — méglich und erwiinscht (die englische
Ubersetzung lautet ,Where knowledge becomes reality").

Informationen zur Verwendung des Slogans fiir Fachbereiche
finden sich in Kapitel 8.

7.4 Adresse

Die Adressangaben sind im Bereich Oberkante Goethekopf
(Vorderseite) und dem Abschluss des www-Schriftzugs (Ruck-
seite; Abstand vom unteren Seitenrand: stets 7 mm) zu plat-
zieren; unabhéangig von ihrem Umfang sind sie immer ab der
unteren Grundlinie zu positionieren.

Diese Angaben sind verbindlich: Schriftart jeweils Univers
(Arial): » Johann Wolfgang Goethe-Universitat Frankfurt am
Main (bold, blau) = Telefon / Fax: Zentrale oder individuelle
Nummer (regular, schwarz) < Strale oder Postfach (regular,
schwarz) = Postleitzahl — Frankfurt (regular, schwarz) = www-
Adresse.

Diese Angaben sind optional: Schriftart jeweils Univers (Arial):
= Einheit (Verwaltung), Fachbereich oder Institut (regular,
schwarz) = Personenname (regular, schwarz) = E-Mail (regu-
lar, schwarz). Platzierung: Unter dem Universitdtsnamen und
vor der Adresse; die Telefon/Faxnummern sind nach Einheit
bzw. Personenangabe einzuftigen.

Fachbereiche

7.5 Umschlaggestaltung (Broschiren)

Den Fachbereichen wird eine Anlehnung an die Gestaltung
der ,Corporate‘-Broschiiren empfohlen. Text, grafische Ge-
staltungselemente und Abbildungen (Fotos) sollen in einem
ausgewogenen und offenen, spannungsvollen Verhéltnis zu-

einander stehen.

Weitere Informationen in Kapitel 8.



8. Subbranding

Das Erscheinungsbild der Universitat lasst Raum fur die Eta-
blierung von ,Subbrands’ wie

m Fachbereichen (8.1) oder
m der Universitat verbundenen Instituten/Institutionen
wie GBS, FIAS, ILF (8.2).

Das Corporate Design der Universitat setzt dabei den gestalte-
rischen Rahmen mit Elementen, die als unverzichtbar bei Mo-
difikationen definiert werden. Sie beziehen sich im wesent-
lichen auf

Logo: Stand/Farbe (Kapitel 2)
Farbe(n) (Kapitel 3)
Schriftarten (Kapitel 4.1, 4.2)
Slogan (Kapitel 7.3)

Die Kompatibilitdt zum Corporate Design der Universitat muss
insbesondere auf den Umschlagen von Printmaterialien (Ka-
pitel 7) berticksichtigt werden.

Die Gestaltung FB-/Institutseigener Homepages ist nicht Gegen-
stand der nachfolgenden Ausftihrungen und wird im wesent-
lichen durch Anwendung des Content Management System
(CMS) der Universitat geregelt.

Service

www.muk.uni-frankfurt.de/cd/web/

8.1 Fachbereiche
Logo

Die Verwendung des Universitétslogos ist obligatorisch

m Der Stand des Logos (oben rechts) wird nicht veran-
dert (Printmaterialien).

Broschiren/Plakate

Der Stand des Logos (oben rechts) wird nicht verandert
(Printmaterialien)

m Die Platzierung FB-/Institutseigener Logos ist gestat-
tet, jedoch nicht auf der vorderen Umschlagseite (Bro-
schiren etc.).

m Eine Platzierung auf der Ruckseite ist moglich; ebenso
auf den Innenseiten.

Zugelassen sind die definierten Universitatsfarben in
samtlichen Farbwertabstufungen

m Blau (Pantone 293): Material fir aul3eruniversitaren
Einsatz.

m Orange (Pantone 143; 151): Material fur inneruniversi-
taren Einsatz; Akzentuierung.

Uberlegungen, eine weitere (FB-spezifische) Farbe einzufiih-
ren, sind in jedem Fall mit Marketing und Kommunikation
abzustimmen. Aus Praktikabilitats- und Kostengriinden wird
dringend davon abgeraten.

Nicht gestattet ist die Substitution der Universitatsfarben
durch eine/andere Farbe(n)

Die Nutzung der Universitatsschriftarten ,Meridien
Roman’ und ,Univers’ (Arial) ist obligatorisch

B Hierbei ist die ausschlieBliche Nutzung einer der bei-
den Schriftarten denkbar. Ausnahme: im Zusammen-
hang mit der Nutzung von Textelementen des Logos;
hier ist die Nutzung der Schriftart ,Meridien’ obligato-
risch.

Die Nutzung des Universitéatsslogans wird begruf3t, aber
freigestellt

m Bei Nutzung ist er in Ublicher Form auf der vorderen
Umschlagseite zu platzieren.
Nicht gestattet ist die Platzierung des Universitats-
Slogans an anderer Stelle oder sein Ersetzen durch
einen eigenen Slogan, z.B. Stellen-/Image-/sonstige
Anzeigen; Messestande, etc.

Fachbereichs-/Instituts-/Zentrumskennung

Fachbereiche haben die Mdglichkeit, Broschiiren und andere
Materialien wie beispielsweise Informationsmappen oder Ur-
kunden bzw. Zeugnisse mit ihrem Namen — Fachbereich XX
— zu versehen. Dabei steht die Bezeichnung jeweils am lin-
ken Rand in einem Feld, das in der Breite des www-Balkens
(fur das jeweilige Format) durch eine diinne Linie markiert
wird. Diese Option zur individuellen Kennung bietet sich grund-
satzlich auch anderen Einrichtungen der Universitat.

Service

Marketing und Kommunikation
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/
Tel.: 798-23753, -23819

JOHANN WOLFGANG ‘3 GOETHE

UNIVERSITAT
FRANKFURT AM MAIN

Fachbereich Philosophie und
Geschichtswissenschaften

—| Das ist die Uberschrift

den kann

schlagen)

Hier wird Wissen Wirklichkeit

Die Schriftgrée (Schrift-
art Univers bzw. Arial) ist
so zu wéhlen, dass die
Fachbereichs-/Instituts-
oder Zentrumsbezeich-
nung auf maximal zwei
Zeilen untergebracht wer-

Der Text lauft stets rechts
bundig (oben ange-

- Genutzt werden kann
grundsatzlich die ge-
samte definierte Flache

8. Subbranding




8.2 Institute an der Universitat/Zentren

Diese Einheiten geben sich eine eigene Identitat (s. dort); es
gilt die klare Prioritat: Die Identitat der Universitat steht Gber
der Identitat des Fachbereichs; dieser steht tGber der Identitéat
FB-ubergreifender Institutionen.

Logo

Institutionen, Zentren, Institute an der Universitét; Stiftungen
— CMP, Zafes, FIAS, ZIAF, GBS - haben die Mdglichkeit, eige-
ne Logos zu entwickeln. Im Einzelfall sind die Modalitaten mit
Marketing und Kommunikation abzustimmen.

Die Verwendung von Goethe-Kopf (Kompaktversion),
Farbe (Blau) und Schriftarten ist wiinschenswert

m Sofern Textelemente aus dem Logo der Universitat
verwendet werden, ist die Verwendung der Schriftart
,Meridien Roman’ obligatorisch.

B Zusatztextelemente kénnen auch in ,Univers’ gesetzt
werden.

Vor der Logoentwicklung sollte eine klare Positionierung der
Institution/Einrichtung vorliegen, die die Entwicklung eines
Logos mit adédquater Ausstrahlung und gewtinschter Wirkung
ermdglicht.

Broschiiren/Plakate

Die Nutzung des Universitatslogos ist freigestellt. Bei Ent-
wicklung eines eigenen Logos sind folgende Vorgaben zu be-
achten:

m Die Verwendung von Goethe-Kopf (Kompaktversion),
Farbe (Blau) und Schriftarten ist winschenswert.

m Sofern Textelemente aus dem Logo der Universitat
verwendet werden, ist die Verwendung der Schriftart
,Meridien Roman’ obligatorisch.

m Zusatztextelemente kénnen anstatt ,Meridien‘ auch in
,Univers’ gesetzt werden.

Zugelassen sind die definierten Universitatsfarben in sémt-
lichen Farbwertabstufungen:

m Blau (Pantone 293): Material fUr au3eruniversitéren
Einsatz.

m Orange (Pantone 143; 151): Material fur inneruniversi-
téren Einsatz; Akzentuierung.

Uberlegungen, eine weitere (institutionsspezifische) Farbe ein-
zufuhren, sind in jedem Fall mit Marketing und Kommunika-
tion abzustimmen. Aus Praktikabilitats- und Kostengriinden
wird dringend davon abgeraten.

Nicht gestattet ist die Substitution der Universitatsfarben
durch (eine) andere Farbe(n).

Die Nutzung der Universitéatsschriftarten ,Meridien Roman’
und ,Univers’ (Arial) ist wiinschenswert

m Hierbei ist die ausschlieRliche Nutzung einer der bei-
den Schriftarten denkbar. Ausnahme: im Zusammen-
hang mit der Nutzung von Textelementen des Logos;
hier ist die Nutzung der Schriftart ,Meridien’ obligato-
risch.

Die EinfUhrung einer neuen Schriftart ist grundsatzlich mog-
lich, sofern eine der beiden Universitatsschriftarten genutzt
wird; die Verwendung von drei Schriftarten ist zu vermeiden.

Die Nutzung des Universitatsslogans wird begruf3t,
ist jedoch freigestellt.

m Bei Nutzung ist er in bekannter Form auf der vorderen
Umschlagseite zu platzieren.

m Nicht gestattet ist die Platzierung des Universitéts-
Slogans an anderer Stelle.

Das Ersetzen durch einen eigenen Slogan (z.B. Stellen-/ Image-
/sonstige Anzeigen; Messestédnde etc.) wird freigestellt; seine
Platzierung bei Nutzung eines eigenen Logos ebenfalls.

Briefpapier (Akzidentien)

Fur zugeordnete Institutionen wird bei der (evtl.) Kreiierung
von Briefbdgen eine Orientierung an der Gliederung des Uni-
versitatsbriefbogens empfohlen. Als identitédtsgebende bzw. -
starkende Modifikationen sind maglich:

m Platzierung eines evtl. entwickelten Logos/Wort-Bild-
Marke anstatt des Universitatslogos, sofern es sich an
den unter 1 definierten Kriterien orientiert.

m Sofern das Universitatslogo genutzt wird, ist es an der
dafiir vorgesehenen Position oben rechts zu platzieren
Die Platzierung des evtl. eigenen entwickelten Logos/
Wort-Bild-Marke orientiert sich an den fur Fachbe-
reiche gultigen Vorgaben:

- auf der rechten Seite in Fluchtung und auf Breite
des Logostandes bis maximal zum Abschluss der
www-Adresse.

- Der einmal festgelegte Stand ist verbindlich fur alle
Nutzer zu handhaben.

Zulassig ist maximal die Platzierung von zwei Logos:
Universitatslogo/eigenes Logo bzw. Wort-Bild-Marke.

Nicht gestattet ist die zusatzliche Platzierung eines FB-Logos,
ebenso wenig wie die Platzierung FB-Logo/ Institutionslogo —
die mit Sicherheit weder gewtinscht noch sinnvoll ist.



Anhang

Formate Printmedien

Die Wahl und Festlegung auf einheitliche Gréen der Print-
medien tragen zu einem geschlossenen Erscheinungsbild und
damit einem konsistenten Gesamtauftritt bei.

Die Beschrankung auf ausgewéhlte Formate erleichtert die Her-
stellung, postalische Normen wie Gré3e und Gewicht werden
berucksichtigt und im Optimalfall sind Mehrfachnutzungen
mdoglich.

Hinwveis: Fur alle langlebigeren Publikationen mit Image-
transfercharakter wird die Zusammenarbeit mit einem exter-
nen Grafiker bzw. Agenturen empfohlen; auf Wunsch gibt
Marketing und Kommunikation gerne Hinweise.

Folgende Formate sind verbindlich festgelegt:

,Einfache Flyer’ (1) zum Eindrucken

DIN lang. Gedacht fur hauseigene, kostengtinstige Produktio-
nen mit duBerst reduziertem Imagetransferanspruch; etwa fur
allgemeine, kurzlebige Informationsblatter (Semester).

MaRe: DIN A4, 6-seitig, 2-fach gefalzt auf Endformat DIN lang
(100 mm x 210 mm), Wickelfalz.

Die Flyer konnen tber MuK angefordert werden. Zum Ein-
drucken der Inhalte steht eine Word-Vorlage zum Download
zur Verflgung

Download:
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:
Marketing und Kommunikation
Tel.: 798-23753, -23819

JImageflyer’ (2)

DIN lang. Geeignet fur aufwéandigere Publikationen mit Infor-
mations- und Imagecharakter, etwa Tagungsprogramme oder
Programme fur Vorlesungsreihen.

Mafe: DIN lang (100 mm x 210 mm); Hochformat, Altar-
oder Ziehharmonikafalz.

Broschure klein (3)

DIN lang, mit klarem Imagetransfercharakter, etwa eine
(knappe) Fachbereichs- oder Institutsdarstellung.

MafRe: DIN lang (100 mm x 210 mm); Hochformat, Klammer-
heftung.

Broschure mittel (4)

DIN A5 fur langlebigere Informationsbroschiren mit und
ohne Imagetouch (Studienfuihrer; Dokumentationen).

MaRe: DIN A5 (148 mm x 210 mm); Hoch- und Querformat;
Klammerheftung oder Bindung.

Broschure quadratisch, Sonderformat (5)

Fir besondere Publikationen ist ein Sonderformat eine Uber-
legung wert, da es sich schon optisch aus der ,Masse’ an Bro-
schiren hervorhebt. Zu bedenken: etwaige héhere
Folgekosten (Umschlége, Porto).

MaRe: 210 mm x 210 mm; Klammerheftung oder Bindung.

Broschure grof3 (6)

DIN A4, fur langlebigere Informationsbroschiiren mit und
ohne Imagetouch, wenn grof3ere Abbildungen aus Darstel-
lungsgriinden erforderlich sind (Standortbroschtire).

MaRe: DIN A4 (210 mm x 297 mm); Quer- und Hochformat,
Klammerheftung oder Bindung.

Plakate (Kapitel 6.4)

Far Plakate sind die gangigen DIN-GréRen vorgesehen (geeig-
net als Ankundigungsplakat fur relativ kurzfristige Veranstal-
tungen). Zum Beispiel:

DIN A3 (MafRe: 297 mm x 420 mm),

DIN A2 (MaRRe: 420 mm x 594 mm),

DIN Al (Maf3e: 594 mm x 841 mm),

DIN A0 (MaRe: 841 mm x 1189 mm).

Hinwveis: Das Druckzentrum der Universitat kann max.
DIN A0 Uberformat (ca. 841 mm x 1189 mm) drucken.
GroRere Formate mussen extern gedruckt werden.

Service:

Druckzentrum: www.rz.uni-frankfurt.de/services/druck/
Tel.: 798-23111

\'

Einfacher Flyer (1) \)

(Wickelfalz)

—1

Imageflyer (2) T

Ziehharmonika-Falz

Broschire
klein (3)

Broschure
mittel (4)

Broschire
quadratisch (5)

Anhang

Broschure
grof3 (6)




Weitere Elemente des Erscheinungsbildes

Nicht alle Elemente des Erscheinungsbildes kénnen in diesem
Manual dargestellt werden oder sind nur in gréeren Inter-
vallen (gestalterischen) Modifikationen unterworfen.

Stellen aktuell
Unilntern

UniReport
Forschung Frankfurt
Rechenschaftsbericht

Media
Anzeigen

m Flachenmanagement

Campusleitsystem (z.B. Orientierungssysteme,
wie Farbleitsystem, Hinweisschilder, Tafeln etc)
Gebéaudebeschriftung

GroRflachenwerbung

Citylight, Litfasssaule

Messeauftritt

m Elektronische Medien

m Merchandising-Artikel

Bei derartigen Objekten und Artikeln sind Modifikatio-
nen der Elemente des Erscheinungsbildes mitunter erfor-
derlich und ausdrtcklich vorgesehen. Daraus ist keine
allgemeine Nutzung abzuleiten. Die Produktion von Mer-
chandising-Artikeln wird zentral von Marketing und Kom-
munikation in Zusammenarbeit mit Partnern gesteuert.
Ideen und Entwurfe sind mit Marketing und Kommuni-
kation abzustimmen und werden individuell freigegeben.

Empfohlen wird ein regelmé&Riger Blick auf die Website unter:
www.muk.uni-frankfurt.de/cd/, um sich tber grundsétzliche
Entwicklungen des neuen Erscheinungsbildes auf dem Lau-
fenden zu halten und die Berichterstattung in universitéren
Medien zu beachten.
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Das Wissenschaftsmagazin
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Positive Signale

Die Entscheidungen in der ersten
Antragsphase der Exzellenzinitiative
bestatigen die Universitat in ihrer Schwer-
punktbildung

s »Hilf und gib gern, wenn du hast,
» und diinke dich darum nicht mehr«

johanna Quand ist Ehrensenatorin der Universitit
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Forschung Frankfurt, Format DIN A4
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»Sie pragen das Bild der Universitat mit*
Kanzler Hans Georg Mockel positioniert auf dem
Neujahrsempfang der Verwaltung die Rolle der
Administration

e beog Kancler Hars Gorg

o
Gor Vorwaltung . as im Rahme

it

Unilntern, Format DIN A4

UniReport, Format 46,5 cm x 31 cm
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