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Esta obra tem por objetivo geral realfizar uma anilise contrastiva das exorta-
cBes (Aufforderungen) realizadas em alemdo ¢ em japonés, visto que o alemio € a
segunda lingua estrangeira mais importante no Japio. Simultaneamente cresce o in-
teresse pela lingua japonesa nos pafses de lingua alemi devido ao constante desenvol-
vimento ccondmico, cientifico e tecnolégico do Japdo. Porém estes nio foram, certa-
mente, os dnicos motivos para a realizagio desta pesquisa em andlise contrastiva:
visto que a exortagio apenas é ‘feliz’ (usando o termo de AUSTIN) se hé, entre falante
¢ ouvinte {ou receptor e emissor), determinado tipo de relagio social, saber gramati-
cal ¢ lexical de uma lingua qualquer e o conhecimento de determinados fatos
extralingiifsticos, ¢ de se concluir que a elaboragio de um conjunto contrastivo de
atos de fala “exortagio” mais usados em alemio ¢ japonés exige umna base tedrica
igualmente interdisciplinar, que leve em consideragdo a influéncia dos fatores sécio-
culturais em sistemas lingiifsticos aparentemente tio distintos como os analisados por
SCHILLING. Este embasamento teérico € desenvolvido no capitulo dois desta obra.
Neste capitulo, a autora destaca vérias definigtes para “exortagdo”, oriundas de dife-
rentes 4reas do conhecimento (filosofia, psicologia, logica, 1dgica imperativa, teoria
dos atos de fala). Embora todas as definiges destaquem diferentes facetas deste ato
de fala, possuem quatro elementos em comum: falante, ouvinte, condigio ou agio
ambicionada pelo falante e enunciagio lingiiistica. Com base nestes quatro pontes em
comum, SCHILLING propde um conceito para a exortagio:

“Unter einer Avfforderung wird eine kommunikative Flandfung fnnerhalb ei-
nes bestimmten Kommunikationsrahmens verstanden, durch die ein Kom-
munikationspartner mittels einer situationsadiquaten sprachlichen Ausserung
einen zweiten Kommunikationspartner veraniassen will, einen bestimmien er-
reichbaren Zustand herbeizufiikren oder eine bestimmte durchfiihrbare Hand-
lung zu vollziehen” ' (p. 6)

! “Por uma exortagdo se entende uma agdo comunicativa dentro de um determinado dmbi-
to comunicativo pela qual um parceiro de comunicagio, através de uma enunciagiio
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Nesta definicdo hi cinco parimetros essenciais: um dmbito comunicativo
{(Kommunikationsrahmen, KR), um exortador {auffordernde Person, AD), uma pes-
soa “exortada” (aufpefordete Person, AT), um assunto ou tema da exortagio
(Aufforderungsgegenstand, AG) e um signo lingiifstico (sprachliches Zeichen, Z).

Em seguida, neste mesmo capitulo, SCHILLING expde conceitos ¢ tipologias do
ato de fala “exortagio”, conforme vérios autores ¢ suas respectivas teorias lingiifsticas.
Estas consideragdes abrangem a maior parte do segundo capitulo, e 0 objetivo disto é
definir estratégias de andlise que levem em consideragio fatores sécio-culturais e
linglifsticos existentes tanto em alem3o quanto em Japonés, Desta forma, SCHILLING
destaca dois aspectos lingiiisticos comuns 20 ato de fala “exortagdo”: a preferéncia
(Priferenz), 1. e. no interesse de qual dos parceiros de comunicagio o ato é enuncia-
do; e 2 legitimagiio (Legitimation) do exortador, 1. ., quanta autoridade este tem para
fazer a pessoa “exortada” realizar a exortagio. Com base nestes dois aspectos,
SCHILLING elabora o seguinte esquema (p.37):

a) agBes em interesse do falante (sprecherpriferentiell):
al) requerimento (Fbrdern), ordem (Anordnen) - alta legitimagio do exortador
a2) pedido (Bitter) - baixa legitimagio do exortador

b) agtes em interesse do ouvinte (Aorerpriferentiell):
b1) instrugio (Jnstruieren) — alta legitimacio do exortador
b2} conselho (Rar Geben) — baixa legitimacio do exortador

¢} agBes em interesse de ambos (bipraferentiell):
cl) sugestio ( Vorschiagen)
c2) convite (Einladen)

No quarto capftulo desta obra, ScHILLING trata dos métodos de obtengdo e
anilise do corpusem alemdo e em japonés. Para classificar o fendmeno lingiiistico da
exortagio € esbogar suas regras de uso em ambos os idiomas, a autora recolheu dados
através de questiondrios distribuidos em instituicoes de ensino alems € japonesas a
alunos de vérias faixas etdrias, falantes nativos ¢ competentes das respectivas linguas,

lingiiistica adequada 4 situagiio, leva um segundo parceiro a produzir um determinado
estado de coisas alcangdve] ou a consumar uma determinada agdo realizivel.” (Tradugio
aproximada)

questiondrios estes baseados em situagdes do dia-a-dia em que alguém aconselha,
ordena, pede etc. algo a outra pessoa. Os que receberam os questiondrios deveriam
responder, pensando nestas situagBes e em determinadas relagdes, hierdrquicas oun
ndo {ex. marido para esposa e vice/versa, neto para avd, dono da casa para visitante
elc.), como formulariam suas exortagBes. Os questiondrios foram recolhidos ¢ uma
andlise estatistica da freqiiéncia dos dados em cada idioma foi elaborada, levando em
conta fatores sociolgicos e pragmiticos como idade, sexo, situagfio social e aspectos
culturais préprios dos falantes nativos das linguas em questZo. Em seguida os dados
obtidos em alemio € japonés foram contrastados, considerando todos os fatores aci-
ma citados, o que fez a autora chegar & seguinte conclusio:

Apesar das diferencas na formulagio lingiifstica das estruturas exortativas em
cada lingua, hd pontes em comum entre as estratégias comunicativas usadas: deter-
minadas variantes do ato de fala “exortagio” sdo determinadas por um fator social e
por um fator dependente da intencdo do falante (intentionsdependent), ainda que em
japonés aquele seja mais relevante do que em alemio, em que o fator secial € marcado
por pequenas indicagdes (ex. pronomes de tratzmento e respectiva concordincia ver-
bal com estes). Ou seja: 0 aspecto social ¢ apenas uma variante estilistica em alemiio,
enquanto que em japonés ¢ uma categoria gramatical. Contudo, a autora reconhece
que hd ainda muito a ser pesquisado neste campo da lingiiistica, e sugere uma ampli-
agdo na pesquisa sobre as exortagdes escritas {embora seu corpus tenha sido elabora-
do por questiondrios escritos, a autora pretende configurar as estratégias comunicati-
vas das exortagdes com respeito & lingua falada) em novas formas de comunicagio
como e-mails, telefaxes, Internet ete. e andlises semelhantes i desta obra aplicadas a
outros atos de fala como agradecimentos, desculpas, negagGes etc.

No entanto, os dados obtidos por SCHILLING ndo podem ser considerados como
totalmente correspondentes 2 realidade dos falantes de alemdo como lingua materna,
pelo fato de terem sido obtidos por meio de questiondrios formulados de maneira a
influenciar as respostas dos informantes. Urma anélise mais fiel 4 realidade dos falan-
tes de uma lingua necessita de um corpus obtido por entrevistas espontineas {coma
no projete NURC). Apesar disto, a obra de SCHILLING tem seus méritos: pela bibli-
oprafia extensa ¢ pela demonstragio detalhada da metodologia de pesquisa da autora
e elaboragio de teorias, este livro auxilia os que estudam fatos lingiiisticos
contrastivamente, ¢ ndo apenas nas dreas de Lingua Alemd e Japonesa, pois a biblio-
grafia usada por SCHILLING inclui obras de virios autores, cujos preceitos so aplica-
vels a outras linguas além das pesquisadas pela autora.

Marina Souza, graduanda, ex-balsista |.C. da FAPESP, Avrea de Alemao, LUSP
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